
Marketing mit Minimal-Aufwand
Wie Häuser mit möglichst geringem zeitlichen und finanziellen Aufwand 
neue Gäste und Zielgruppen erreichen können – online wie offline. 



Agenda

Austausch-Workshop
• Definition „wenig Aufwand“
• Ihr stellt vor (eure besten Minimal-Ideen)
• Ich stelle weitere vor (und zeige Beispiele)
• Jeder schreibt mit (diese Präsentation gibt es als Download)



Definition „Wenig Aufwand“

Kosten pro Monat
• 💰 (fast) nix
• 💰💰 < 250 €
• 💰💰💰 < 500 €
• 💰💰💰💰 mehr

Zeit pro Monat
• ⌛ < 10 Min
• ⌛⌛ < 2,5 Std.
• ⌛⌛⌛ < 1 Tag
• ⌛⌛⌛⌛ länger



Eure besten Erfolge mit wenig Aufwand

Was hat funktioniert?
Was hat wirklich wenig gekostet?
Was war mit wenig Aufwand machbar?



Google My Business Eintrag (Google Maps)

💰 ⌛ (⌛) 



Eintrag Gruppenhaus.de checken

Haussuchende kommen an Gruppenhaus.de nicht vorbei, auch wenn sie bei 
Google gar nicht gezielt danach suchen!

Daher Eintrag richtig gut machen:
• Bilder, Bilder, Bilder
• Preise aktuell?
• Freizeitmöglichkeiten?
• Geeignet für alle Gruppen?
• U.v.m.
• =>> die Gästebrille aufsetzen!

💰 ⌛



Auch in Alternativ-Portalen listen lassen

💰💰 ⌛⌛



Bewertungen automatisch abfragen

💰(💰) ⌛



Newsletter an Bestandskontakte

Bis zu 80% der Umsätze durch E-Mails möglich
Shops erreichen teils mit nur einem einzigen Mailing 5-stellige Umsätze
Öffnungsraten E-Mails: Ø 26,9%, bei Freizeit / Touristik 32,6%
Klickraten E-Mails:  Ø 3,3%, bei Freizeit / Touristik 3,5%
Beispiel-Rechnung:

§ 5.000 Gäste im Verteiler: 
§ 32,6% = 1.630 Öffnungen
§ 3,3% = 165 potenzielle Wiederholungsbucher

💰(💰) ⌛⌛



Mundpropaganda fördern

Frage in die Runde:
• Wie bewegt Ihr Eure Gäste Euch weiterzuempfehlen?
• Welche Anreize gibt es?
• Wie fragt Ihr nach Empfehlungen?
• Was treibt Gäste am meisten an Euch zu empfehlen?
• Wie könnt Ihr diesen Antrieb gezielt fördern? 

💰 ⌛



Neue Zielgruppen ansprechen

💰(💰) ⌛⌛

Welche Gästegruppen würden sich 
bei Euch mit den angebotenen 
Möglichkeiten und Ressourcen auch 
wohlfühlen, obwohl Ihr sie noch gar 
nicht explizit ansprecht?
• Firmen
• Hochzeitsgesellschaften
• Hotelgäste
• Musikfreizeiten
• Inklusionsgruppen
• Weitere?

Was ließe sich minimal verändern, 
um eine bestimmte neue Zielgruppe 
anzusprechen?
• Programm von extern
• Besonderes Catering
• Einzelzimmer blocken
• Raum akustisch gestalten
• Was noch?



Neue Zielgruppen ansprechen - online

Portale für Inklusionsgruppenhäuser Portale für Musikfreizeiten

💰(💰) ⌛⌛



Haus
•geeignet für Inklusionsgruppen

Gästegruppe
•schreibt Erfahrungsbericht für 

Mitglieder-Magazin eines 
Inklusions-Vereins

Verein der Gruppe
•sucht interessante Themen & 

Tipps
•veröffentlicht Erfahrung

Netzwerk der Gäste
•liest Erfahrungsbericht und will 

auch in das oder ein ähnliches 
Haus

Kostenlose Bitte 
/ Anfrage

Kostenloses 
Angebot

Kostenlose PR

Buchung ohne 
Akquisekosten

PR durch Triple-Win (Beispiel Inklusion)

💰 ⌛ ⌛



Organische Facebook- / Instagram Posts

• Bildlastig und pro Thema mehrmals in Etappen
• Beispiel, wie mit 5 Min / alle 3 Tage viel Aufmerksamkeit erzeugt wird:
• Gut Schöneworth (Gästehaus / Hotel / Evenbt-Location)
• https://www.facebook.com/Gut-Sch%C3%B6neworth-142574502454194

💰 ⌛⌛

https://www.facebook.com/Gut-Sch%C3%B6neworth-142574502454194


Weitere Erfolge mit wenig Aufwand

Was hat funktioniert?
Was hat wirklich wenig gekostet?
Was war mit wenig Aufwand machbar?



Vielen Dank für Eure Aufmerksamkeit!
Ich freue mich auf Eure Fragen.

Kontakt
Jens Schüren
IdeenSchüren – Hamburg
E-Mail: ich.will@ideenschueren.de


