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Hdusertreffen 2024

1. Googles "Denkweise"
Wonach Google Seiten mit guten Rankings belohnt
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Wie lautet deine Internet-Adresse?

www.google.de

B Suchmaschinen
101,00 (53,16 %)

M Direkte Zugriffe
57,00 (30,00 %)

B Verweis-Websites
32,00 (16,84 %)

www.facebook.com
www.gruppenhaus.de oder DEIN Branchenportal

Suchmaschinen wie Google vermitteln
tiber 80 Prozent der Neukundenkontakte im Web!
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Die gesamte Kette muss stimmen

Von A wie Anfrage bis Z wie Zufriedenheit

Anfrage Google- Trefferliste Seite zum Qualitat des Gemessene
Suche Google Thema Inhalts Nutzersignale
e Suchwort e Title e \Wie passend? e Keywords und deren e Dauer + Seitenzahl
e Begriffskombination e Description e Wie schnell? Dichte e Empfehlungen
e Wie e Uberschriften e Handlungen etc.
vertrauenswurdig? e Text-Bild-Verhaltnis
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Die gesamte Kette muss stimmen

Von A wie Anfrage bis Z wie Zufriedenheit

Anfrage Google- Trefferliste Seite zum Qualitat des Gemessene
Suche Google Thema Inhalts Nutzersignale

Keywords und deren e Dauer + Seitenzahl
Dichte e Empfehlungen
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Text-Bild-Verhaltnis

e Title e Wie passend?
e Description e Wie schnell?

e Wie
vertrauenswurdig?

e Suchwort
e Begriffskombination
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Qualitat einer Seite

Was alles dazu gehort

v Technik inkl. Geschwindigkeit
v’ Struktur und Nutzerfreundlichkeit
v Inhalte inkl. Texten mit Keywords, Bildern, Videos etc.

v Links von auf3en und auch innerhalb
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ONLINE GEFUNDEN WERDEN

Hdusertreffen 2024

2. Zusammenspiel
SEO mit Google Ads

Warum Google Ads bei SEO helfen, aber keine Abhangigkeit besteht
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Heatmap

Wo Nutzer ihre Aufmerksamkeit hinlenken - frihere Google-Suche
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SEM / SEA

Suchmaschinenmarketing via Google Ads
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Heatmap

Wo Nutzer ihre Aufmerksamkeit hinlenken - aktuellere Google-Suche

Google men’s running shoes L

All Shopping images Maps Vidoos More » Search tools

®cve RNOTE.

o :
Sign Into Wob Clipperto sco Related Results

‘Shop for men's running shoes on Google Sponsored O

muso-ynnmmmsmnomm
Running Stoe - .ok‘sw Shoes - Brooks Running

Nixe Men's Flox
' .

- IN-24219Z1) v Foot Locker « sk - (215) @ In store {14)

B¢ 1op brands 1o Nike, adidas, ASIC
more with 109 cushioning for the extra mie!

™ - h st 00

S v Finish Line, Inc. ~ o b Uk

, from runnng shoo brands ke Nike, adicas, Asics, Brooks Run 3 Ems s Lunar‘l’empo GELS i 2
Smore $74.99 : $74.97 $79.00

Foot Locker Zappos com Niko com ASCSIMEnca
Men's Running Shoes | DICK'S Sporting Goods ok ko (4) 26% price drop

WWW.CKSSPOINGGo0ds, coml,../mens-running-sh... v Dick’s Sporting Goods =
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maler in miinchen x & @™ Q maler In minchen x 4 @ Q
Malermeisterbetrieb Lebherz - |hr Maler in Munchen
Selt Uber 7 Jahren aktiv - Minchen - 089 B7769835
Ungefahr 8.230.000 Ergebnisse (0,39 Sekunden) Geifinal - Schilelt um 18:00 Website Route
Ergabnisse fir Minchen - Region auswéhlen  § ) B
Malerbetrieb Jagerhuber © o
5,0 % ek W (BB) - Malaer
Seit Uber 7 Jahren aktiv - Minchen - 0160 8485429 Wabsite Route

Gadffnet - Schileft um 18:30

Weitere Geschiflea —

© warkenntdenBESTEN

https:\fwww werkenntdenbesten.de » Maler 3
Die 10 besten Maler in Minchen - werkenntdenBESTEN
Malerbatrieb Jagerhuber - Minchner Team - AVCI Malerbetrieb - Mauer Werke -

Malermaisterbetrieb Lebherz - se Huber GmbH & Co KG - Profi Entrlmpelung - SBF-
GROUP ...

ﬂ Stadt Mlnchen
https:/fwww.muanchen.de » ... » Branchen mit M :
Maler, Lackierer Minchen und Umgebung
Maler, Lackierer Miinchen und Umgebung - Richard Warde Gmbh Miinchen - Malermaister

Peter Baagt - Schwarzbau GmbH - ANJO MALEREI GmbH. Malerbetrieb Minchen - Arbanas ...
e e Bawertung: 5 ¢ 323 Rezensionen (D

Ahnliche Fragen

Was kostet ein Maler in MUnchen? W
Wie viel kostet eln Maler pro Stunde? v
Ergebnisse finden auf

Wie viel kostet ein Maler pro gm? v

4 Warkenntdenbasten @ MuenchenDe hby-Hau >
Die 10 besten Maler in Minch. .. Maler, Lackierar Miinchen ... Maler in M Was kostet eln Maler pro Stunde schwarz? W
Feadback gaban

Unternehmen : (s 3magan-malar.de

htips:\fwww.armagan-malerds &

o
N 2t Mk el g 2 I e Maler Miinchen | Qualitat aus Meisterhand
L e QU 2] Mslor Minchen | Quakist wus Melstarrand oo

Malerarbeiten in und um Minchen. Kompetent, zuverlassig, kostenbewussh
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3. Passende Seite

Alles dreht sich um die Keywords aus der Anzeige

flktuellater Eintrag

Freitag, 15. Juni 2018
Hallo Familie Rauert,

wir hatten eine aufregende
(Kinder) und erholsame (Eltern)
Zeit auf lhrem Hof und auf
Fehmarn. Die Unterbringung
war sehr gemutlich und sehr
sauber. Wir haben uns sehr
wohl geflhlt und kommen auf
jeden Fall wieder. Wir

hadanblan iinc anif diacam

Urlaub mit Tindern:

Ortsnah und doch direkt am Meer: Bei uns finden Sie auf Uber
30.000gm? Hofgeldnde die idealen Vorraussetzungen fiir einen
Fehmarn-Urlaub mit der ganzen Familie.

‘Schauen Sie sich in Ruhe um, fur individuelle Unterkunfts-Anfragen
stehen wir gern zur Verfugung.

Unsere Ferienwohnungen sind mit 4 Sternen ausgezeichnet.

Ferien auf dem Fehmarn-Bauernhof
- Urlaub an der Ostsee mit Spaf und \ &
énbspannung fiir die ganze Familie!

Unser Familien-Bauernhof hier auf Fehmarn bietet |hnen alles, was einen gelungenen Urlaub mit Kindern
ausmacht: hochwertige, geschmackvolle und rundum kinderfreundliche Ferienwohnungen, viele Tiere, eine grol3e
Spielscheune zum Herumtoben in jeder Jahreszeit, aber auch ruhige und gemitliche Ecken zum Dosen und
Entspannen. Und nicht zuletzt das, woflir die Ferien auf Fehmarn so bekannt sind: die vielen, vielen
Sonnenstunden an der Ostsee.

Unser Familien-Ferienhof liegt nur 900 Meter vom Ostsee-Strand entfernt - und Ihr Urlaub auf unserem Bauernhof
nur einen Klick entfernt.

Schauen Sie sich um, wir freuen uns auf Sie!

Tieriach was loa!
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4. & 5. Inhalte & Nutzersignale

Der Urlauber findet was er sucht und signalisiert Google dies durch sein Verhalten

|
_— Verlangerung der
‘Familie Achterberg ‘Vle I‘Wei Ida uer
Video: Bauernhofurlaub in 3:30 Minuten

Ferien auf dem Bauernhof Rauert auf Fehmarn an der Ostsee

= - ‘ /Video

Klick- —

Aufforderung

_— Mehr

Mehr iiber Terien auf dem Bauernhof > | Informationen

Unsere Gaste geben dem Ferienhof Rauert 4,75 von 5 méglichen Bewertungspunkten bei Gber 80 Bewertungen auf
Proven Expert. Vielen Dank dafir!

Fotogallerien
\ Unser /

' Fotoalbum I s r B S S 7 Nl
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Mit Google Ads sofort auf Seite 1

Vor- und Nachteile

Vorteile
v' Du wirst unmittelbar nach Veroffentlichung der Kampagne gefunden

v' Du kannst selbst beeinflussen, ganz oben zu stehen

v' Du erreichst genau deine Zielgruppe, und zwar genau zu dem Zeitpunkt, an dem sie ein
Produkt (oder eine Dienstleistung) sucht

v' Du gewinnst wichtige Erkenntnisse, die du nutzen kannst

Nachteile

v' Es kostet Geld und das Kosten-/Nutzen-Verhaltnis ist zuvor ungewiss

v' Das Schalten von Ads ist nicht nachhaltig - wenn kein Geld mehr fliel3t, ist auch die
Sichtbarkeit weg

v Wenn alle Wettbewerber fir sich selbst mit denselben Keywords und in derselben Region
werben, sind alle wieder bei derselben Ausgangslage - nur Google wird immer reicher
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Mit Optimierung dauerhaft auf Seite 1

Vor- und Nachteile

Vortelle
v' Du brauchst kein Geld fiir Werbung ausgeben

v' Die Arbeit, die fur SEO investiert wird, ist nachhaltig

v' Du hast doppelten Effekt: direkte Kunden auf anderen Kanalen und erhohte
Sichtbarkeit bei Google im Suchindex

Nachteile
v Es kostet Zeit und/oder Geld fiur die Bemihungen

v' Du wirst erst mit Zeitverzug gut gefunden
v Es gibt keine Garantie fur den dauerhaften Erfolg
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ONLINE GEFUNDEN WERDEN

Hdusertreffen 2024

3. Technische Hausaufgaben

Die unverzichtbaren Voraussetzungen fur jede Webseite
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Responsive Design

Gut lesbar auf ALLEN Geraten

Die Website muss auf allen
Geraten optimal dargestellt .
werden konnen. ol o LS

UBERBLICK VIDEOS TRAININGSPLANE AUFBAU-TRAININGSPLANE BONUSMATERIAL PROFIL LOGOUT

10 Kraultechnik-Fehler VIDEOS: 10 HAUFIGE TECHNIK-FEHLER BEIM KRAULSCHWIMMEN

u Dl Kursobobauen 4. Allrad auch mit Heckantrieb: Falsche Beinarbeit

Sollte sie beispielsweise auf , e

o PN TN Y

immen
g: Keln Wasserdruck ~
itt Driicken

Smartphones nicht fehlerfrei “ B
dargestellt werden, verliert sie =

massiv Im Ranking des
mittlerweile eigenen Index fur
Mobilgerate.

Zum Schwimmen besdtigst Ou zum Giick nicH viel Matecal. Unier nachfolgenden Links fndest Dy jedoch mene
die richtignn Tranings o Ou zum 23

Pull Kick — Der Hydrid 8us Sctwimmbrett und Pull-Boye, Mit dem Pull Kick

3 A . Qi
Wie du die 10 gréBten Technikféhler’
iny abstellst, schpeller schwimmst dnd -

7 deine Kraulkraft verbesserst ¢
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https-Verschlisselung

Vertrauen wird belohnt

< C Y @& https://www..

v’ Eine https-verschliusselte Seite wird von Google mittlerweile als
Standard gefordert.

v Eine Verschlisselung erhoht nicht nur die Sicherheit fiir den
Nutzer, sondern sichert auch das Ranking der gesamte Seite.

v’ Kontaktformular-Seiten MUSSEN nach DSGVO sogar zwingend
verschlusselt sein!

© alle Rechte vorbehalten



Pagespeed

Google bevorzugt schnelle Seiten

v’ Die Ladezeit und Interaktionszeit ist ein zunehmend wichtiger
Ranking-Faktor, da der Mensch ohne Verzogerung zu gesuchten
Inhalten gelangen soll.

v Die Ladezeit gibt an, wie lange es durchschnittlich dauert, bis
die Website bei einer Webanfrage vollstandig aufgerufen wird.

v’ Je schneller eine Seite geladen wird, umso geringer ist die
Wartezeit des Nutzers, bis er deren Inhalt betrachten kann.
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Pagespeed messen und verbessern

Kostenlose Analyse-Tools

Kostenlose Tools messen die aktuelle Geschwindigkeit und teilen
detailliert mit, was los ist und wie die Seite schneller werden kann:

v’ https://pagespeed.web.dev/
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https://pagespeed.web.dev/

Google Pagespeed Insights

Was Google fordert und was wirklich sinnvoll ist

D Mobil  [J Computer

« Leistungsprobleme diagnostizieren

Leistung Barrierefreiheit Best Practices SED

[atenschur rereiellungen

e oo R NN, L e e
Aol 2 WA P L o

= e r
i
L v wd
....... )
L E]
ot BaE
e s
¥ e
i S L e Elo
wrve D e by, B b m
1 ar s el

Leistung

Die Werte sind geschétzt und kinnen variieren. Die Leistungsbewertung
wird direkt aus diesen Messwerten berechnet. Siehe Rechner.

A 040 50—B9 @ 90-100
MESSWERTE Ansicht maximieren
First Contentful Paint Largest Contentful Paint
2,4s 3,258
Total Blocking Time Cumulative Layout Shift
360 ms 0.187
Speed Index
46 s
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Google Pagespeed Insights

Was Google fordert und was wirklich sinnvoll ist

D Mobil ] Computer
EMPFEHLUNGEN
Empfehlung Geschétzte Einsparung
A Bilder richtig dimensionieren ———————————————————— 4 35 Sek v
A Videoformate flir animierte Inhalte verwenden —— 3 G0 SeK v
A Ressourcen beseitigen, die das Rendering blockieren 1,21 Sek A

Ressourcen blockieren den First Paint deiner Seite. Versuche, wichtiges JS und wichtige CSS inline anzugeben und alle nicht kritischen JS und
Stile zurickzustellen. Informationen dazu, wie sich Ressourcen eliminieren lassen, die das Rendering blockieren.

Es gibt eine Reihe von WordPress-Plug-ins, mit denen du wichtige Assets einbetten oder weniger wichtige Ressourcen aufschieben
@ kannst. Beachte, dass Uber diese Plug-ins bereitgestelite Optimierungen dazu fihren kdnnen, dass deine Designs oder Plug-ins nicht
funktionieren. Daher musst du wahrscheinlich Anderungen am Code vornehmen.

URL UbertragungsgriBe _ Mogliche

Einsparungen
...block-library/A.style.min.css,qver=6.2.pagespeed.cf. 1gpRdv.. ..c585 (linguajet.com) 12.8 KiB 150 ms
...borlabs-cookie/A borlabs-c....cs5,qver=2.2.63-18.pagespeed.c....c55 (linguajet.com) 6.6 KiB 150 ms
...cssftheme.1.cssPver=168... (linguajet.com) 32,8 KiB 150 ms
...jguery/jguery.min.js,gver=3.6.3.pagespeed.jm.eeevgCsib.js (linguajet.com) 30,7 KiB 150 ms
...js/Popup.js,gver==4.1.14+PopupConfig.js.qver==4.1.14.pagesp....j5 (linguajet.com) 8.9 KiB 150 ms
...jsfuikit.min.jsPver=3.0.28 (linguajet.com) 453 KiB 300 ms
...yootheme/vendor,_assels, _uikit,_dist,_js,_uikit-icons-fuse.....js (linguajet.com) 21.1 KiB 150 ms

© alle Rechte vorbehalten



Praxis-Tipp

Optimieren nach dem Pareto-Prinzip

v' Entwickler das Ergebnis der Google-Pagespeed-Analyse
ubermitteln

v’ Grenze setzen: 2-4 Stunden maximal

v Aufgabe: Finde und behebe in dieser Zeit diejenigen Probleme,
die den grofdten Hebel bel Pagespeed haben

v’ Pareto bedeutet in diesem Fall: 20% der Fehler verursachen
80% der Probleme
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4. Strukturelle Optimierungen

Websites fur Mensch & Maschine zugleich gestalten
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ONLINE GEFUNDEN WERDEN

Hdusertreffen 2024

4.1: Problemlosung statt
Angebotsdenken

Wie du alle Einflugschneisen deiner kiinftigen Kunden besetzt
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Denke in , Einflugschneisen™!

Wie kannst du welcher Zielgruppe helfen?

v" Nicht: Was tust du oder dein Produkt, sondern: Wobei hilft es?

v Was sind die Probleme deiner Kunden, wozu du jeweils eine Losung
bietest?

v Wie genau formulieren sie dieses Problem in der Google-Suche?

v Ziel: Jeden Kunden mit SEINEM Problem abholen - deine
Dienstleistungen oder Produkte sind nur das Vehikel fur die Losung

v' Nur wenn du jede dieser ,Einflugschneisen® besetzt und eine
perfekte ,Landebahn® bietest, landen die Kunden auch bei dir!
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Dimensionen von Einflugschneisen

Denke vielseitig!

Je nach Businessmodell konnen unterschiedlichste Dimensionen die Art
der Einflugschneisen beeinflussen, z.B.:

v Lokal: Sucht der Neukunde an bestimmten Orten / in Regionen?
v' Spezifisch: Sucht er bestimmte Variationen eines Produktes?
v" Transformation: Soll sich ein (Lebens-) Zustand verandern?

v’ Zielgruppe: Sucht er speziell fur seinen Berufsstand oder ein
demografisches Merkmal?

v' Optimierung: Soll sich ein Produkt / eine Fahigkeit verbessern?
v Problem: Soll ein Problem gelost werden?
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ONLINE GEFUNDEN WERDEN

Hdusertreffen 2024

4.2: Landingpages

Welche Unterseiten du benotigst und worauf du achten musst
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Landingpages

Extraseiten fur jede Zielgruppe

Landingpages dienen vor allem dazu, Nutzer exakt auf die Seite zu
lotsen, fur die sie relevanten Inhalt suchen und diesen dort finden
sollen.

v Eine Landingpage ist das, wo der Nutzer drauf landen soll, also eine
Promotionseite, eine Unterseite oder auch eine Kategorieseite in
einem Shop - sozusagen seine ,Landebahn”

v Jede Landingpage ist hochgradig suchmaschinenoptimiert und muss
nicht zwingend Uber das Hauptmenu erreichbar sein.

v Ziel ist es, die Seiten in der Google-Suche oben stehen zu haben.
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Landingpages

Beispiel Golf

Google golf VIl X & @& Q

Bilder Shopping Videos MNews Bucher Maps Fluge Finanzen

Ungefahr 36.800.000 Ergebnisse (0,23 Sekunden)

hitps://de.wikipedia.org » wiki » VW _Golf VIl % . .

VW Golf VI

Der VW Golf VIl (interne Typbezeichnung AU) ist die siebte Baureihe des VW Golf. Er
kam in Deutschland im Herbst 2012 auf den Markt.
Modellgeschichte - Sondermodelle - Technische Daten - e-Golf

Weitere Fragen

Was ist ein Golf 7 noch wert? v
Wie viel kostet ein Golf VII? v
Wann wurde der letzte Golf 7 gebaut? W
Was ist Golf VII7 v
Feedback geben

= AutoScout24
https:/fwww.autoscout24. de » Auto » WVW : WW Golf

VW Golf 7 - Infos, Preise, Alternativen

Informationen zum VW Golf 7 gesucht? Hier finden Sie technische Daten, Preise, Statistiken,
Tests und die wichtigsten Fragen auf einen Blick.
Bewertung: 4,2 - 15 Ergebnisse (&)
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Links: Landingpage Uber die Google-Suche; rechts: Trefferliste - nicht bei Google findbar

- . 2 11 o ’ — Q :‘TT: ARD -
€ > C R % autoscoutddefautovwjvw-golifvw-golf-7/ & Y @ (M = * @ F ¥ & ) b 0@ < C {0 & https://www.autoscout24.de/Ist/volkswagen/golf?sort=standard&d.. @ ¥ ol d&, @ mb 0 :
: S - - -
mScout% Kaufen - Verkaufen - Flexible Kaufmodelle - Entscheidungshilfe - * I - - Suchen v Verkaufen + Informieren ~ Finanzieren Werkstatt Mein Kontdo v v
Jetzt anmelden
Startseite > Auto > VW > VW Golf > VW Golf 7 AT Sea =
" #,\ UNSER PFLEGEGEHEIMNIS MIT DEM LL-BIOKOMPLEX ANNEMARIE
R— LL-BIOKOMPLE > ;
! | gl W A974 JETZT KAUFEN BORLIND
& \ - NATURAL BEAUTY
| v Sl
@ Starken : : '
« solide verarbeitet und zuverlassig < Zuriick
* alternative Antriebe mit Sparpotential
» drei Bauvarianten mit ordentlich Platz Suchergebnisse Sortieren nach: Beste Ergebnisse v

© Schwachen .
Filtern nach 23.792 Angebote flr Volkswagen Golf

*  TDI Diesel mit Imageschaden

=0 Elekieo: Goll srst 2017 mitmats Relchwnis Volkswagen Golf VIl x ~ Deutschland x  Alle Filter entfernen

«  Basismodell nur mit 5-Gang-Schaltgetriebe Basisdaten & Standort £
Marke Suche speichern Neue Angebote per E-Mail
Angebote anzeigen ' Volkswagen 2 '
Modell Volkswagen Golf VIl Comfortline 1.6 TDI Einparkass Bremsass o Merken 022 Teilen
’ Golf W ‘ Einparkhilfe Sensoren hinten, Start/Stop-Automatik, Klimaanlage, Sitzheizung, Einpar... .
Volkswagen Golf (alle) im Uberblick Modellvariante i o | MOTHOR| € 10.850,-
. - - T =
Finde hier einen umfassenden Uberblick Uber das Auto Volkswagen Golf (alle), einschlieBlich Details Uber die V”l € 189,- mtl.Rate (i)
wichtigsten Merkmale, Motorisierung, Ausstattung und weitere nitzliche Informationen rund um das Automodell.
Weiterlesen © Weitere Marken/Modelle 89.850 km 12/2013 77 kW (105 PS)
hinzufligen .
Nisiials: € 4.400.-* Gebraucht 1 Fahrzeughalter Schaltgetriebe
’ B Karosserieform
Diesel 3,8 1/100 km (komb) 2 99 g CO2/km (komb) *
Gebraucht ab: €1,-* I Alle v '
Finanzieren ab: € 6,- mtl* Autohaus Mothor GmbH (238)
Erstzulassung " i i
Erik Markwart « DE-14770 Brandenburg +Weltere Fahieuge anzeigen
Leasing ab: €162,- mtl* ‘ von bis ~ ‘
(®) Verkaufspreis ( ) Rate Volkswagen Golf VI 1.2TSI 179,-ohne Anzahlung Tempomat * erken 8% ain
Start/Stop-Automatik, ABS, Taxi oder Mietwagen, MP3, Fahrerairbag, Geténte Scheiben... 9
’ von v | bis v ’
4 ety o ge ab 99,- ohne Anzahlung ) 2
tohsus-stricker.de " - m DOS W ““AU'O‘

Preisbewertung Wasist das?

VW Golf 7 sind zuverlassige Alltagsautos mit hohem Qualitatsanspruch M

€ 179,- mtl. Rate (i)
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Landingpages

Verlinkung ohne Menupunkt

= Suchen ~ Verkaufen ~ Informieren -~ Finanzieren < C 0 — QA% Gu0 0

Top Angebote Herstellerinformationen

Gebrauchte VW Golf 7 bei AutoScout24 finden

Bewertungen

Technische Daten

Weiterfiihrende Links im Uberblick

v Uber die Breadcrump sind alle

Mutterseiten verlinkt o .
VW Galf 1
v’ Als Textlink auf der -
Ubergeordneten Landingpage (die e
von der Hauptseite erreichbar ist) ol

VW Golf 6

© alle Rechte vorbehalten

FARBE
VW Golf grau

VW Golf griin

Technische Daten VW Golf

Technische Daten wie Verbrauch, PS, Malke, Gewicht und Ldnge im Uberblick

Technische Daten anzeigen

FAHRZEUGTYP TUREN

VW Golf Cabrio VW Golf 5 Tiirer
VW Golf Cabrio Exclusive

VW Golf Coupe

VW Golf Kombi

VW Golf Limousine

VW Golf Van



Einfach mal selber googlen

...und sichten, welche Seite oben sind...

v' location am storitzsee

v’ kitafahrt brandenburg

v gruppenhaus stettiner haff

v’ klassenfahrt grundschule mecklenburg vorpommern

v musikfreizeit mecklenburg vorpommern
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Landingpages

/U beachten

v Pro wichtiger Produktgruppe / Dienstleistung / Zielgruppe
sollte jewells eine Landingpage kreiert werden, die zumindest
Uuber einen Textlink (z.B. im Footer der Suche) aufrufbar ist und
alle fir SEO notwendigen Elemente vorhalt (Siehe Training 6).

v Ziel ist IMMER dem Nutzer genau das zu prasentieren, was er
braucht!

© alle Rechte vorbehalten



Was ist das jeweilige Ziel?

Immer an den Nutzer denken

Wie die Seite gestaltet werden soll, hangt stark von der geplanten
~Conversion” ab, also dem Ziel, das der Nutzer auf der Seite erreichen
soll:

v Soll der Nutzer etwas kaufen?

v' Soll er sich (nur) informieren?

v Soll er seine E-Mail-Adresse eintragen?

v Soll er etwas herunterladen?

v Soll er an weiterfihrende Seiten gelenkt werden?
v Soll er eine Anfrage stellen?

v Soll er mich als Experten wahrnehmen?

v Was sonst?

© alle Rechte vorbehalten
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5. Keywords

Die RICHTIGEN Keywords ermitteln und zielgerichtet verwenden

© alle Rechte vorbehalten



Keywords & Kombinationen

Das Ermitteln der wirklich relevanten Begriffe sowie

deren Kombinationen bildet die Grundlage fur ALLE

inhaltlichen Malsnahmen passend zu den Keywords.




Setzt du auf die RICHTIGEN Begriffe?

Warum du deine aktuellen Keywords hinterfragen solltest

v' Die meisten Unternehmer und Website-Betreiber setzen an vielen Stellen auf die
falschen Suchbegriffe - meistens nur auf die aus ihrer Sicht naheliegenden (ein
Hypnotiseur z.B. auf ,Hypnose Miinchen®)

AN

Das ist jedoch zu kurzsichtig und bertcksichtigt zu wenige Aspekte!

AN

Grunde sind Unwissenheit, Zeitmangel, zu lange & starke Innensicht sowie fehlende
Erfahrung & Analysekenntnisse

v' Dabei liegt hier einer der grof3ten Hebel fiir erfolgreiches SEO: Neukunden
vielfaltige Eintrittsmoglichkeiten auf Basis IHRER Sicht bieten (Stichwort
JEinflugschneisen®)

v' Der Hypnotiseur sollte z.B. auch fur ,Flugangst bekampfen® oder

,Raucherentwohnung” gefunden werden, da dies ein spezifisches Problem der
Neukunden ist, das sich mit Hypnose losen lasst

© alle Rechte vorbehalten
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5.1: USP / Besonderheiten

Wie deine Starken die Keyword-Wahl beeinflusst
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Was macht deine Seite einmalig?

Aus Sicht deiner Kunden

v’ Herausstellen von Besonderheiten: Dein USP
v Was ist dein Werteversprechen?

v Welche Probleme haben deine Kunden?

”

?
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Besonderheiten

Aus Sicht deiner Kunden

Besonderheiten deines Angebotes konnen sein...?
v" Angebot nur in deiner Region?

Besonderer Service?
Inklusivleistungen?

Niedrige Preise?

Besondere Tradition?

Viele Stammkunden?

Superlative?

Viele Ereignisse in der Umgebung?

NN N X X X X X

Usw.

N

Tipp: Kundenbefragung fur andere Sichtweisen!
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Was ist das jeweilige Ziel?

Immer an den Nutzer denken

Welche Keywords genutzt werden sollten, hangt stark vom geplanten
Ziel ab, das der Nutzer auf der Seite erreichen soll:
v Soll der Nutzer etwas kaufen?

v" Soll er sich (nur) informieren?

v Soll er seine E-Mail-Adresse eintragen?

v Soll er etwas vergleichen?

v Soll er an weiterfuhrende Seiten gelenkt werden?
v Soll er eine Anfrage stellen?

v Soll er mich als Experten wahrnehmen?

v' 'Was sonst?

© alle Rechte vorbehalten
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5.2: Keyword-Tools

Mit welchen Tools du selbst Keywords ermitteln kannst

© alle Rechte vorbehalten



1. Das Gehirn

Das wichtigste Tool tiberhaupt ©

v Keyword-Tools sind eine sinnvolle Unterstitzung bei der Recherche, ersetzen aber
das Denken nicht! Fragestellungen sollten zuvor und wahrenddessen u.a. sein:

v

NN X

AN

Welche Wortwahl nutzt ein Neukunde in jeder Einflugschneise?
Was nutzen die Wettbewerber fiir Keywords in Titeln und Uberschriften?
Auf welche Gedanken bringt mich das Ergebnis einer ersten Analyse?

Was sind Synonyme fur die ersten Ergebnisse und auf welche ldeen bringen sie mich
(3hnliche / verwandte Suchbegriffe)?

Kann ich im Schneeballsystem vorgehen, um auf dieser Basis eine tiefgreifende Analyse zu
fahren?

In welchem Teich mochte ich fischen? Im Ozean oder kleineren See mit hoherer Biss-
Wahrscheinlichkeit?

© alle Rechte vorbehalten



2. Google Keyword-Planer

Wie nenne ich das Kind beim Namen?

Keyword (nach Relevanz) Durchschnitt, Suchanfrag&nﬂﬁ:: Wetthewerb
jugendbildungsstatte 720 M/\ Gering
gruppenhaus 4.400 M Gering
schullandheim 5400 ___~/\/~ Gering
jugendgastehaus 1.000 \J\/\/—/\ Gering
ferienhaus 110000 /\_ _A_  Mitel
jugendherberge 90.500 \/\./—/_\ Gering
gruppenunterkinfte 4.400 M Mittel
selbstversorgerhaus 1.600 \f\’v_/' Gering

© alle Rechte vorbehalten



3. KI-Tools

z.B. ChatGPT

KI-Tools wie ChatGPT, Bard, Gemini & Co. liefern ebenfalls gute Resultate und
greifen dabei auf einen grolden Erfahrungsschatz zuriick

Aber Vorsicht: Das Ergebnis ist nur so gut wie der Prompt (Aufgabenbeschreibung),
mit dem ich das Tool futtere!

Ein sehr oberflachlicher Befehl wie ,Liste mir Keywords auf zum Thema
Handyhullen® listet zwar Keywords auf, die aber fur gutes SEO unbrauchbar sind

Stattdessen ist eine detaillierte Beschreibung notig, was GENAU ich fiur Ergebnisse
bendtige

Daten wie aktuelle Suchanfragen pro Monat oder ein Indexwert, wie leicht ich bel
Google mit einem Keyword ranken kann, fehlen leider

Empfehlung: Kl-Tools vorwiegend fur ldeen und Einflugschneisen nutzen
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5.3: Keyword-Arten

Wie Google bestimmte Keywords fur die Suchintention
unterscheidet
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Arten von Keywords

Wie Google sie clustert

Informationsorientierte Keywords

v" Die Suchenden brauchen eine Antwort auf eine konkrete Frage oder suchen nach
allgemeinen Informationen (z.B. ,Definition Sneakers®)

Navigationsorientierte Keywords

v' Die Suchenden mochten eine bestimmte Website oder Unterseite finden (z.B. ,Youtube
Kanal adidas")

Kommerzielle Keywords

v' Die Suchenden mochten sich Marken oder Dienstleistungen naher anschauen (z.B. ,adidas
Sneakers Bewertung")

Transaktionsorientierte Keywords

v' Die Suchenden mochten eine Aktion durchfiihren oder einen Kauf abschliel3en (z.B. ,Herren
Sneakers Grol3e 44 kaufen®)

© alle Rechte vorbehalten



Arten von Keywords

Je nach Ziel der Landingpage

Keywords zur Information
v Vergleichstests, Vergleich, versus (vs.), Alternative zu etc.

v Tutorial-Keywords (Tipps, How to, lernen, Anleitung, Tutorial)
v' Kreativ-Keywords (Ideen, Beispiele, Plane, Best Practice)

v' Suchanfragen als Frage: Wer liefert xy?
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Arten von Keywords

Je nach Ziel der Landingpage

Keywords fur kommerzielles Interesse
v' Kostenlos / Preis/ wie teuer

v’ Bewertungen / Erfahrungen

Keywords fur den Kauf oder eine Anfrage
v' Buchen, kaufen etc.

v' Schnappchen-Keywords (glinstig, billig, wo kaufen, Rabatt, Coupon,
Gutschein etc.)

v Markenname, Produktname, Eigenschaft, Seriennummer, Typnummer

© alle Rechte vorbehalten



Gewichtung & Einsatz von Keywords

Wo soll was stehen? Was im Fokus?

Je nach Ergebnis einer intensiven Keyword-Recherche sollten die gefundenen Worter
nicht Uberall gleich stark verwendet werden. Zu unterscheiden ist, ob das Wort / die
Kombination im Fokus steht, ein Synonym darstellt oder lediglich im Zusammenhang
mit dem Fokus-Keyword steht.

FOKUS-KEYWORDS

v Hierbei handelt es sich um diejenigen Keywords, die am allerwichtigsten sind im
Sinne der Suche.

v' Beispiel: Fur eine Seite Uber Mittelmeer-Kreuzfahrten ware es z.B. ,Kreuzfahrt”,
Mittelmeer®, ,mit Flug®, ggf. die Jahreszahl Z.B. ,2026"

v’ Zu benutzen vor allem im Title, in der url und in den Haupt-Uberschriften sowie
mehrfach im Fliel3text sowie im Alt-Tag der wichtigsten Bilder
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Gewichtung & Einsatz von Keywords

Wo soll was stehen? Alternativ-Keywords

ALTERNATIV-KEYWORDS

Hierbel handelt es sich um diejenigen Keywords, die eine mogliche Alternative
oder ggf. Erganzung oder Eingrenzung zu den Fokus-Keywords darstellen -
teils auch Synonyme der Fokus-Keywords

v' Beispiel: Fur eine Seite tiber Mittelmeer-Kreuzfahrten ware es z. B.
JSchiffsreise®, ,AIDA", ,Sommerferien®, ggf. die Jahreszahl z. B. ,buchen”
oder auch ,Vergleich®

v Nutzung im Title (falls noch Platz ist), in H2- und H3-Uberschriften (H1,
falls noch Platz und immer noch gut lesbar), in Alt-Tags von Bildern sowie
Im FlielStext

© alle Rechte vorbehalten



Gewichtung & Einsatz von Keywords

Wo soll was stehen? Erganzende Keywords zur Anreicherung

ERGANZENDE KEYWORDS

Hierbei handelt es sich um diejenigen Keywords, nach denen der Nutzer zwar
nicht aktiv sucht, die Google jedoch gerne im Zusammenhang mit dem Thema
verwendet haben mochte

v' Beispiel: Fur eine Seite tiber Mittelmeer-Kreuzfahrten ware es z.B.
' Griechenland®, Italien®, ,Sonne®, ,Preise”, A, Kabine" etc.

v’ Zum Anreichern der Flie3texte sowie zur Verwendung in den Alt-Tags der
ubrigen Bilder
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6. Content / Inhalt

Warum du fur den Menschen und seine Ziele optimieren solltest,
nicht fur Google
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(Helpful) Content is King

Google wird immer besser darin zu verstehen, was dem

Menschen an einer Website gefallt. Ein hilfreicher Inhalt

sollte also IMM

-R Im Vordergrund stehen.

Stichworte: People First / Helpful Content




Hilfreicher Inhalt fur den Menschen

In Google-Sprache: ,Helpful Content for People first"

v’ Bei JEDER Unterseite sicherstellen, dass der Inhalt
v hilfreich ist,
v einen Mehrwert bietet und

v' durch den Aufbau das Ziel unterstuitzt, das der Nutzer erreichen soll

v' Es hilft dazu sich die Fragen selbst zu beantworten, die Google
als Hilfe in seinen aktuellen Richtlinien zum ,Helpful Content”
auflistet

© alle Rechte vorbehalten



Was ist das jeweilige Ziel?

Immer an den Nutzer denken

Wie die Seite gestaltet werden soll, hangt stark von der geplanten
~Conversion” ab, also dem Ziel, das der Nutzer auf der Seite erreichen
soll:

v Soll der Nutzer etwas kaufen?

v' Soll er sich (nur) informieren?

v Soll er seine E-Mail-Adresse eintragen?

v Soll er etwas herunterladen?

v Soll er an weiterfihrende Seiten gelenkt werden?
v Soll er eine Anfrage stellen?

v Soll er mich als Experten wahrnehmen?

v Was sonst?
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6.1: Aufbau Landingpages

Welche Elemente du auf welche Weise einsetzen solltest
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Landingpages wirken

Beispiel Kreuzfahrt

%GOCI’UiSE Start Kreuzfahrt finden Top-Angebote Last Minute Ziele & Schiffe Service

e— T S T

PN

an Stk S
AIDA oder Mein Schiff: Vergleich - Wo liegen die Unterschiede?

\ - ’ https /Awww. schiffe-und-kreuzfahrien de/ . /aida-oder-mein-schiff ..+ Iranslate this page
O e r f el n C l o May 24, 2018 - Mein Schiff von TUI Cruises oder AIDA? Ein kleiner Vergleich der Konzepte von den

rwei deutschen Reedereien im Massenmarkt

Ein objektiv gemeinter Vergleich in 10 Disziplinen

Vergleich  Ubersicht Schiffe  Alternativen  Infografik  Download Kabinen-Ubersicht : % . g aul Mgin Sth".

3

R

Passt die AIDA- oder TUI Cruises Flotte besser zu Ihrem Kreuzfahrttyp?

GoCruise > Service > Vergleiche > AIDA oder Mein Schiff

AIDA oder Mein Schiff - AIDA oder Mein Schiff? 10 Dinge auf Mein b
Unter den Geschmaéckern ist der eigene ja bekanntlich der beste. Aber wie entscheidet man, wenn man weder AIDA 2 noch TUI Cruises ©z bisher ausprobiert hat? Der Vergleich (2013) Die 5 grofiten Schiff, die AIDA nicht
Klar, der effektivste Weg ware, fir beide Kreuzfahrtreedereien - die gleichzeitig auch die Platzhirsche auf dem deutschen Markt sind - eine Reise zu buchen, um Unterschiede bietet
einen persdnlichen Eindruck zu gewinnen. Die andere Moglichkeit ist, sich von diesem Prasentierteller einen kleinen Vorgeschmack zu stibitzen. Vergleichen Sie
die Konzepte und Eigenschaften der AIDA Schiffe und der Mein Schiff Flotte und machen Sie sich ihr eigenes Bild. Grundsatzlich denken wir namlich, dass es hier Schiffstester Matthias Mon Schiffstester Matthias Mor Schiffstester Matthias Morr
YouTube - Mar 8, 2018 YouTube - Nov 27, 2014 YouTube - Feb 11, 2016

nicht um ,besser” oder ,schlechter” geht, sondern um passender fur die individuellen Winsche und Vorstellungen.

0 O @ AIDA oder Mein Schiff: Unterschiede — ein objektiver Vergleich
hitps:/Avww.gocruise. com/de.. /alda-oder-mein-schiff-unterschiede v Translate this page
Passt AIDA oder TUI Cruises mit der Mein Schiff-Flotte besser zu Ihnen? Finden Sie es heraus! Alle
10 Disziplinen beider Reedereien hier im Vergleich!

P ——— ] ’ 1 Willkommen zuriick! Haben Sie
ﬁ o Fragen?

X e ¢ Konzept : . . : .
SO Y . 8 PR Mein Schiff vs. AIDA - Mein Schiffsexperte - TUI Cruises
hitps./Awww.mein-schiffsexperte deffreude. . /mein-schiff-vs-aida « Transiaie this page
AIDA Sie planen die perfekte Kreuzfahrt? Im deutschen Markt kommen Sie dabei nicht an der Mein

Schiff Flotte von TUI Cruises sowie den Kussmundschiffen

AIDA oder Mein Schiff - Der Vergleich - Captain Kreuzfahrt

hitps /Awww caplain-Kreuzfahrt de/  faida-oder-mein-schifl-103667... v Transiate this page
thr plant eine Kreuzfahrt mit AIDA oder Mein Schiff und fragt euch, welche Unterschiede und
Gemeinsamkeiten es auf den Schiffen gibt? Folgender Vergleich

Die Reedersien AIDA Clubmitghiedschaften - Preismodelle im Vergleich

"Enttauschend inkl. Vergleich mit Mein Schiff 2", AIDAsol, AIDA ...
© a“e ReChte VOI’beha|teﬂ hitps. /Awww holidaycheck.de » --NIII/'« » AIDAsol » Bewertungen « Transiate this page

* %A% Rating ¢ Review by Barbara



Kreuzfahrt-Landingpage

Ziele: 1. Lead (E-Mail-Adresse), 2. Kauf, 3. Expertise

TN L N
s R

AIDA oder Mein Schiff?

Ein objektiv gemeinter Vergleich in 10'Disziplinen

vergleich Ubersicht Schiffe Alternativen infografik Download Kabinen-Ubersicht

Passt die AIDA- oder TUI Cruises Flotte besser zu Inrem Kreuzfahrttyp?

Jercleiche AIDA oder Mein Schiff

Unter den Geschmadckern ist der eigene ja bekanntlich der beste. Aber wie entscheidet man, wenn man weder AIDA ©2 noch TUI Crulises © bisher ausprobiert hat? Klar, der
effektivste Weg ware, fir beide Kreuzfahrtreedereien - die gleichzeitig auch die Platzhirsche auf dem deutschen Markt sind - eine Reise zu buchen, um einen persénlichen
Eindruck zu gewinnen. Die andere Méglichkeit ist, sich von diesem Prasentierteller einen kleinen Vorgeschmack zu stibitzen. Vergleichen Sie die Konzepte und Eigenschaften
der AIDA Schiffe und der Mein Schiff Flotte und machen Sie sich ihr eigenes Bild. Grundsatzlich denken wir namlich, dass es hier nicht um ,besser” oder ,schlechter” geht,

sondern um passender flr die individuellen Winsche und Vorstellungen.

000
a b
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040 22 866 211

z GOCI’U'SQ Start Kreuzfahrt finden Top-Angebote Last Minute

WA [/

Ziele & Schiffe

Service




Landingpages

Gute Elemente

Diese Elemente moégen Google und Menschen gleichermafien:
Meta-Tags (Title, Description, og-tags, Alt-Attribute bei Bildern)
Uberschriften (1xH1, 1-5x H2)

Text fett (mit Keywords) und nicht fett

Bilder, Header und Bildergalerien (passend zur Aussage)
Buttons

Videos / Prasentationen

Downloads / Formulare

Share-Optionen zum Weiterempfehlen

Testimonials

XN X X X N N X X X

Zahlen und Fakten fir den Social Proof
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6.2: SEO-Title

Wie du den perfekten Title fur Google schreibst
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Meta-Tag: Title

Sehr, sehr wichtig!

v' Der Meta-Title ist ein extrem g DOC24.do

hitps://boc24 de » collections » mountainbikes &
wichtiger Hebel beim SEO Mountainike online kaufen [ MTB Shop-BOC.

Und ein Zeichen dafur, dass das Mountainbike nicht nur Manner, sondern auch
Frauen begeistert. MTBs von Topmarken wie Merida oder Haibike kaufen Sie zu ...

v' Er muss zwingend die wichtigsten e+ Bowertung: 5 - 1 Rezension @
(Fokus-)Keywords enthalten -

hﬁi:muwr.r_canin-mm ¥ Eaﬁn » Mountainbikes

Mountainbike fir Herren online kaufen =MTBs flr jeden Einsatz im Gelande! = 6

v' Er definiert zudem meistens die

U be rSC h ri ft i m ) S n i p pet“ Jahre Garantie » 30 Tage Ruckgaberecht! Jetzt entdecken!
(Trefferansicht nach einer Suche A Artracks Sport Onine Shop

https:/fwww.airtracks.de » 29-zoll-herren-mtb-mountai... 3

Das High-End MTB Mountainbike FU!I!H E?-!ang Ist ein erstklassiges Fahrrad, das

speziell fur anspruchsvolle Mountainbike-Enthusiasten entwickelt wurde.
679,00 € - Auf Lager

z.B. bei Google).

© alle Rechte vorbehalten



Meta-Tag: Title

Unbedingt zu beachten!

v' Den Meta-Title liest Google von links nach rechts!
->Wichtige Keywords also nach links schreiben!

v' Nicht mehr Text als Platz einfiigen!

v' Keine Dopplungen, keine ,Nullworter®, keine Aneinanderreihung von
Keywords!

v Intention des Nutzers bei der Formulierung berticksichtigen!

v Beim Thema der Unterseite bleiben, nicht Keywords der Gesamtseite
verwenden (keine Kannibalisierung!)

© alle Rechte vorbehalten



Meta-Tag mit Hilfsmitteln formulieren

SERP-Generator, Plugins, Kl

v" Nutze einen SERP-Generator (Link im Beschreibungstext)
v" Nutze Plugins (z.B. Yoast oder Rankmath fiir Wordpress)

v' Nutze KI-Tools wie ChatGPT oder Kl-Funktionen deines Systems oder
deren Plugins!

v Speziell zur Generierung mit ChatGPT siehe auch Training 6.10
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6.3: SEO-Description

Wie du eine Description schreibst, die die Klickquote erhohen
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Meta-Tag: Description

Sehr, sehr wichtig!

v' Die Description definiert ebenfalls .. poece

https://boc24.de » collections » mountainbikes

(meiStenS) den Inhalt des Snippets Mountainbike online kaufen | MTB Shop - B.O.C.
und muss genauso wie beim Tie (eSS
fur jede Seite einzigartig sein. % %% % Bewertung: 5 - 1 Rezension ()

v' Die Meta-Description ist im o Canyon

https:/iwww.canyon.com » Canyon » Mountainbikes

Gegensatz zum Meta-Title zwar

kein wichtiger Rankingfaktor. —

v Vielmehr soll eine Description

Herren Mountainbike | MTB fur Herren kaufen

jedoch die Klickquote erhohen, A o mwsartack o, 2osorhersn mbmountaL..
was zudem als ,positives 29 Zoll Herren MTB Mountainbike FUSION 27 x ...

 gewertet wird. et i ot St vt

679,00 € - Auf Lager

Nutzersigna
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Meta-Tag: Description
Unbedingt beachten!

v Nicht mehr Text als Platz einfligen!
v Als FlielStext oder mit Sonderzeichen als Aufzahlung

v Anreif3en und neugierig machen, dabei kurze
Zusammenfassung denkbar

v Keine Dopplungen, keine ,Nullworter®, keine
Aneinanderrethung von Keywords!

v Intention des Nutzers bei der Formulierung bertcksichtigen!
v Ggf. Aufforderung zum Schluss ,Hier entdecken!*”

© alle Rechte vorbehalten



Meta-Tags mit Hilfsmitteln formulieren

SERP-Generator, Plugins, K

v" Nutze einen SERP-Generator (Link im Beschreibungstext)
v" Nutze Plugins (z.B. Yoast oder Rankmath fiir Wordpress)

v' Nutze KI-Tools wie ChatGPT oder Kl-Funktionen deines Systems oder
deren Plugins!

v Speziell zur Generierung mit ChatGPT siehe auch Training 6.10

© alle Rechte vorbehalten
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6.5: H1-Uberschrift

Was du bei der Hauptuberschrift beachten musst
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Hauptuiberschrift

Mit den wichtigsten Keywords

v’ Pro Seite soll es exakt 1 als H1 gekennzeichnete Uberschrift geben
(nicht mehr).

v’ Die jeweils relevanten Keywords miissen in der Uberschrift fiir
Mensch und Maschine gut leserlich vorhanden sein.

v Null-Worter unbedingt vermeiden und gegen die wesentlichen
Keywords tauschen:

v' Nicht ,Herzlich Willkommen bei uns im Haus im Charme*
v’ Lieber ,Seminarhaus Essen - |hr Gruppenhaus im Ruhrgebiet"
=> Floskeln und Héflichkeiten lieber in eine Unter-Uberschrift verlagern
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Welches soll die Hauptuberschrift werden?

Antwort: Die mit den Keywords!

rwm H1 Hauptuberschrlft

Uberschriften infrage kommen. gl smiaaan

- —

° (X3 ° G
/ O t h k n t n h : ! = GoCruise Start Kreuzfahrt finden Top-Angebote Last Minute Ziele & Schiffe Service
p I S C O e I e r Y > L ) 1 i — LR LTI
N l l S~ e : ~ _ | . T . ;
= == I A ass "‘.. P — . AT/

- - - 2 NenSaE S

v Als H1 wiahlen wir diejenige, in i AIDA oder Mein Schifr
d e r d I e FO ku S - Keywo rd S Ein objektiv gemeinter Vergleich in 10 Disziplinen

Passt die AIDA- oder TUI Cruises Flotte besser zu Inrem Kreuzfahrttyp?

/ ([ L I ([
E S g I bt e I l I e l I U I lte rS C I e d , O b GoCruise > Service > Vergleiche > AIDA oder Mein Schiff
()
([ ([ ] [
e I l I e l l b e rS ‘ I I r I ft l I ' I r a ' I S S I e I I t Unter den Geschmackern ist der eigene ja bekanntlich der beste. Aber wie entscheidet man, wenn man weder AIDA 2 noch TUI Cruises tz bisher ausprobiert hat?
Klar, der effektivste Weg ware, flr beide Kreuzfahrtreedereien - die gleichzeitig auch die Platzhirsche auf dem deutschen Markt sind - eine Reise zu buchen, um

einen persdnlichen Eindruck zu gewinnen. Die andere Moglichkeit ist, sich von diesem Prasentierteller einen kleinen Vorgeschmack zu stibitzen. Vergleichen Sie

' iIne H1 od h eine H1
W I e e I e O e r a u C e I e die Konzepte und Eigenschaften der AIDA Schiffe und der Mein Schiff Flotte und machen Sie sich ihr eigenes Bild. Grundsatzlich denken wir néamlich, dass es hier
)

nicht um ,besser” oder ,schlechter” geht, sondern um passender fiur die individuellen Wiinsche und Vorstellungen.

ISt. .

— " ‘ Willkommen zuriick! Haben Sie
P Fragen?
v e ¢ Konzept
. | A
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6.6: Weitere Uberschriften

Welche Uberschriften du zusitzlich zur Hauptiiberschrift
verwenden solltest

© alle Rechte vorbehalten



Weitere Uberschriften

Zur Gliederung

GoCruise Start Kreuzfahrt finden Top-Angebote Last Minute Ziele & Schiffe

v' Es sollten zudem ein oder o
mehrere H2- und H3- s My e

&%

B A -

Uberschriften zur Gliederung B s
iy AIDA oder Mein-Schiff?

[
VO rh a n d e n S e I n ¢ Ein objektiv gemeinter Vergleich in 10 Disziplinen
H3 Zwischenuberschrift

v Vor allem in den H2-
U be rSC h rlfte n e be nfa I I S Passt die AlRA- oder TUI Cruises Flotte besser zu Ihrem Kreuzfahrttyp?

Keywords verwenden! | Cruses Fone besser

H2 ZwischenUberschrift

Unter den Geschmackern ist der eigene ja bekanntlich der beste. Aber wie entscheidet man, wenn man weder AIDA 2 noch TUI Cruises tz bisher ausprobiert hat?

Klar, der effektivste Weg ware, flr beide Kreuzfahrtreederejen - die gleichzeitig auch die Platzhirsche auf dem deutschen Markt sind - eine Reise zu buchen, um

einen persdnlichen Eindruck zu gewinnen. Die andere Moglichkeit ist, sich von diesem Prasentierteller einen kleinen Vorgeschmack zu stibitzen. Vergleichen Sie

die Konzepte und Eigenschaften der AIDA Schiffe und der Mein Schiff Flotte und machen Sie sich ihr eigenes Bild. Grundsatzlich denken wir nédmlich, dass es hier

nicht um ,besser” oder ,schlechter” geht, sondern um passender fur die ¥dividuellen Winsche und Vorstellungen.

.v _ ‘l ‘ Willkommen zuriick! Haben Sie
R Fragen?
; Konzept

© alle Rechte vorbehalten

Service




ONLINE GEFUNDEN WERDEN

Hdusertreffen 2024

6.7: Bilder und Bildgrof3en

Wie du Bilder fur Google lesbar machst und sie punkten statt
schaden

© alle Rechte vorbehalten



Bilder & Gallerien

Bilder lesbar machen

Google zieht das Alt-Attribut als Faktor fur die Bildersuche heran und macht den Inhalt des
Bildes fir die Maschine ,lesbar”.

Zugleich dient der Inhalt des Alt-Tags auch zur Barrierefreiheit: Sehbehinderte kdnnen sich
den Text vorlesen lassen.

Daher sollte das Thema nach Maoglichkeit mit entsprechenden Keywords in das alt-Tag
geschrieben werden und das Bild beschreiben (,weil3er Kiichenspritzschutz aus Glas® statt

Kueche?2").

Keine Aneinanderreihung von Keywords - dies wird als , Stuffing” und somit als Schummelei
gewertet.

Die Bilder sollten dabei nur so grols wie eben notwendig sein, da kleine Bilder den
Pagespeed einer Seite maldgeblich positiv beeinflussen.

Bildergalerien regen zum Klicken an und locken Nutzersignale hervor. Auch in den Galerien
jedes Bild mit einem Alt-Tag versehen!

© alle Rechte vorbehalten



Technisches zu Bildern

Unbedingt zu beachten!

v' Bilder nur so grofl3 wie notig ausliefern

v’ Bilder pro Gerat in der Breite ausliefern, in der es auch ausgegeben
wird

v Auflosung so kleinrechnen, dass es optisch verlustfrei deutlich kleiner
geworden ist (z.B. TinyJPG)

v Bilder moglichst so verzogert ausliefern, dass sie erst beim Scrollen
nachgeladen werden (Lazy Load)

v Nicht nur als jpg ausliefern, sondern auch oder stattdessen als webP
oder AVIF, da die meisten Browser sie unterstutzen

© alle Rechte vorbehalten
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6.8: Videos

Wobei Bewegtbilder helfen und wie du sie einbindest

© alle Rechte vorbehalten
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6.9: Texte

Wobeil du beim Flielstext auf jeder Seite achten musst

© alle Rechte vorbehalten



Fliel3text

Mit spitzer Feder anreichern

v Die als besonders wichtig
ermittelten Keywords mussen
sich in allen Texten auf
Startseite und den Unterseiten

Wiederﬂnden. Unser_hier auf-bietet lhnen alles, was einen gelungenen_
) . . ausmacht: hochwertige, geschmackvolle und rundum kinderfreu ndli-:he_iele Tiere, eine grolle
v’ Sie sollten in einer gUten Spielscheune zum Herumtoben in jeder Jahreszeit, aber auch ruhige und gemutliche Ecken zum Désen und
Keywo rd - DlChte VO rhand en Entspannen. Und nicht zuletzt das, woflr die_su bekannt sind: die vielen, vielen
sein - also nicht zu selten, Sonnenstnden an der{SEEEED
aber aUCh niCht 7U Oft Unser_iegt nur 900 Meter 1mn'_rﬂ:’l’ne':rni:- und Ihr—

nur einen Klick entfernt.

v’ Dabei mindestens 250, besser
350 oder mehr Worter pro
Seite nutzen (genaue Lange
sieche semRush-Analyse aus
Training 5).
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/. Interne & externe Links
Die doppelte Wirkung und der richtige Mix

© alle Rechte vorbehalten



Interne Links

Zur Nutzerfihrung und Seitenstarkung

» Home » Trocknungsanlagen » Trommeltrockner » Direkt beheizt

v Uber die Breadcrump DIREKT BEHEIZTE TROMMELTROCKNER VON BUTTNER

: Trocknungsanlagen flr Spane, OSB-Strands und andere Biomassen sind effizient,
v I m FI 1S BteXt’ wenn vielseitig und robust

Sl n nVOI I u n d | n h a Itl | C h Vielfaltige Beheizungsmaglichkeiten, Effizienz und Robustheit kennzeichnen den direkt beheizten

Trommeltrockner von Bittner. Er wird zur Trocknung von Holzspanen, OSB-Strands,
pa Sse n d Zuckerribenschnitzeln sowie allen rieselfdhigen Holzsortimenten, Biomassen und sonstigen

Schittglitern verwendet.
v Uber das Menii

Top Tagungsorte Top Seminarregionen
.o Tagungshauser in Berin seminarnauser in Baden Wlrttemberg
\/ Ggf (aUCh) Uber Tagungshauser in Bremean Seminarhauser in Bayemn
* Tagungshauser in Dresden seminarnauser in Berlin und Umgebung
. oo Tagungshauser in DUsseldorf seminarhauser in Bremen und Umgebung
Ll n kaOCke a m Tagungshauser in Erfurt Seminarhauser in Bern
Tagungshauser in Essen seminarhauser in Brandenburg
S . d d : d Tagungshauser in Frankfurt/Main Seminarnauser in Hamburg
e Ite n e n e O e r I n e r Tagungshauser in Hamburg Seminarhauser in Hessen

. Tagungshauser in Hannover seminarnhauser in Mecklenburg Vorpommem
S | d e ba r Tagungshauser in K&in Seminarhduser in Niederdsterreich

© alle Rechte vorbehalten



Externe Links

Zur Erinnerung

v' ,Je mehr Empfehlungslinks auf eine Website zeigen, desto hoher steigt
diese in den Rankings der Suchmaschinen.”

= Zum Vergleich: Gute Referenzen und ein grol3es personliches Netzwerk
bringen Ihnen in der realen Welt Vorteile — das ist gelernt: Mund-zu-Mund-
Propaganda belebt das Geschatft.

v' Exakt so funktioniert auch das Internet:

= Eine starke Vernetzung deines Internetangebotes steigert das Vertrauen von
Google in deine Website.

= Und nur vertrauenswurdige Websites schaffen es oft in den Suchergebnissen
ganz nach oben.

© alle Rechte vorbehalten



Externe Links

Nicht immer notwendig - sehr themenabhangig

Top-Treffer zum Keyword

Google

erfahrungen mit prohaus Q

Alle Shopping Bilder News Videos Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 37.300 Ergebnisse (0,78 Sekunden)

Beste Hausbaufirma finden | Nur geprufte & lokale Anbieter
www.hausbau-portal24.de/ v

Jetzt in 3 Minuten zur regionalen Hausbaufirma und ab ins eigene Zuhause. Angebot unverbindlich
anfordern. Grof3e Auswahl. Sicherer Datenumgang. Typen: Bungalow, Einfamilienhaus.

Erfahrung mit Fertighausanbieter ProHaus: Qualitat & Kosten
https://www.prohaus-erfahrungen-fertighausanbieter.de/ v

Ist ProHaus als Fertighaus-Anbieter wirklich so gut? Und passt das Kosten-Nutzenverhaltnis im
Vergleich zu anderen Anbietern, auch zum Massivhaus?

Jemand Erfahrung mit ProHaus Nordhorn? (Hausbau, fertighaus ...
https://www.gutefrage.net/frage/jemand-erfahrung-mit-prohaus-nordhorn v

04.04.2017 - Hier haben wir unsere guten und schlechten Erfahrungen mit ProHaus einmal ... Sollte
doch jemand mit ProHaus bauen wollen auf keinen Fall den Keller von ...

hallo hat jemand mit ProHaus haus gebaut? Wie waren euere ... 26. Feb. 2018
Guten Tag, wer hat Erfahrungen mit ProHaus? Jeder andere ... 25. Juni 2017
Hallo, wer hat mit Idea Dein Haus (Gera) gebaut bzw. Erfahrungen ... 26. Mai 2017

Erfahrungsberichte Gussek Haus oder Prohaus? - Gutefrage 5. Apr. 2017

Weitere Ergebnisse von www.gutefrage.net

Firma Pro Haus - Hausbau-Forum
https://www.hausbau-forum.de/threads/firma-pro-haus.12789/ ~

Y% %k Bewertung: 4 - 3 Abstimmungsergebnisse
22.06.2015 - Mein erstes Beratungsgesprach bei Pro Haus in der... ... Welche Erfahrungen habt ihr
sonst mit Pro Haus gemacht. Hat einer zufallig in NRW ...

Kaum ein einziger Backlink notig

Unsere Erfahrungen mit Fertighausanbieter ProHaus

Preise, Kosten und Qualitat unseres Holzstanderwerk-Hauses

Um es schon einmal vorwegzunehmen: Wiirden wir erneut mit ProHaus als Fertighaus-Anbieter in Holzstanderwerk-Weise bauen? Ja!
Allerdings wiirden wir mit dem Wissen von heute ein paar Dinge anders machen. Dieses Wissen teilen wir gerne an dieser Stelle - mit allen positiven
wie negativen Erfahrungen mit ProHaus.

Das Haus: Daten & Fakten

Kfw-55-Doppelhaus giebelseitig getrennt mit einem gemeinsamen
Satteldach (also eigentlich ein groBes Einfamilienhaus mit zwei separaten
Wohneinheiten)

Lage: am Rande von Hamburg, aber bereits in Schleswig-Holstein

Pro Wohneinheit 150gm Wohnfliche bei 180gm Nutzfliche
1,5-geschossig

Wirmedammverbundsystem (WDVS) mit Putz (da wenig Platz auf dem
Grundstiick und eine massive Verblendung 10gm Wohnflache genommen
hitte)

Energieanlage: Erdwarmeheizung und zentrale Belliftung

Einzug: Marz im Jahr 2017

Teile diese Erfahrungen mit anderen kiinftigen Bauherren!

™
02000
Wil

Die Grundsatzfrage: Massivhaus oder Fertighaus?

Die Entscheidung, ob wir unser neues Haus Stein auf Stein - also in Massivbauweise — bauen lassen oder als Fertighaus aufstellen lassen, fiel uns nicht
ganz leicht, da es viele Argumente pro und contra beider Bauweisen gibt. Letztlich muss jeder selbst fiir sich die Argumente gewichten und danach

© alle Rechte vorbehalten



Externe Links

Fir direkten Traffic und Starkung des Vertrauens fur Google

U I I P G I S h Gggg|e SearchConsole Q, Jede URL in "https://www.kraulkraftverstarker.de/" priifen
g =~ https:fwww.kraulkraftverstir.. Links ¥ Externe Links exportieren
o Ubersicht
® v Ubersic Externe Links @ Interne Links @
B23 insgesamt 208 insgesamt
~"  Leistung
Q. URL-Priifung Meistverlinkte Seiten @ Meistverlinkte Seiten @

v Welche Seiten linken
e C e el e Ve r I e Index A https://www.kraulkraftverstérker.de/ 496 https:/fwww.kraulkraftverstirker.de/ 46

[_D Abdeckung

® o ? https://www.kraulkraftverstirker.de/3-technik-fe 180 https:/fwww.kraulkraftverstéarker.de/impressum/ 36
auf meine Seite -
"Eg Sitemaps
¢ https://www.kraulkraftverstarker.de/3-technik-fehl 20
https://www.kraulkraftverstarker.de/10-technik-f 144 er-kraulschwimmen/
Verbesserungen A ehler-kraulschwimmen/
) []  Nutzerireundichkei aaf Mokl ) | h‘ttps:f;_’www.krauIkraftvers‘tarker.de!geschenk—fue 18
e C e e I e n We r e n https://www.kraulkraftverstirker.de/webinar-kra 2 r-schwimmer/
ultechnik/
Manuelle Mafnahmen v https://www.kraulkraftverstirker.de/10-technik-fe 18
PY PS https://www.kraulkraftverstéarker.de/video-stil-an 1 hler-kraulschwimmen/
alyse-schwimmen/
am meisten verlinkt? B 3,
) https:/fwww.kraulkraftverstérker.de/trainingsplae 18
§*1 Einstellungen MEHR > ne-kraulschwimmen/
° ° https://www.kraulkraftverstérker.de/partner-werde 17
. . n/
/ W I h I n r n n I r] Top-verweisende Websites @
B Feedback geben
https:/fwww.kraulkraftverstarker.de/video-stil-anal 16
(i) Informationen zur neuen Version dickerwirt.de 158 yse-schwimmen/

erlinke ich se ?
V rl I k I S | bSt ° = b digistore24.com 143 https:/fwww.kraulkraftverstarker.de/online-kurs/tr 10

ainingsplaene/

Datenschutz  Nutzungsbedingungen badezentrum.de as
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Externe Links

Fir direkten Traffic und Starkung des Vertrauens fur Google

Overview | Prospects InProgress Monitor About

Uber Tools wie semRush: Somain Prosaects -

Last update: a month ago

v' Welche Seiten verlinken auf e

Rejected

meine Wettbewerber, aber nicht
auf mich?

v' Lohnt es sich, dort ebenfalls Links

ZU bekommen?

Keywords Competitors Mentions Uploaded Manually Lost Backlinks
471 326 92 . 0 0 0 0
+ Add + Add + Add + Add
Add prospects to In Progress or reject Search For domain By Last added
+ ‘ Add with X Reject Everywhere » | Q | All 92 | Lastadded &5 Advanced filters » ity Export
: : Domain i Trust i . A&
Source Domain, URL Example and Snippet 1-92 URL Type Score = Score = Add to In Progress
swim.de
General 15 27 4/5 + ‘ Add with v X
# https://tri-mag.de/einsteiger-special-von-erdinger-a...
General 20 29 4/5 A + ‘ Add with v X

v' Konkretes Rating fiur jede einzelne
Seite: wie vertrauensvoll, wie —

T24.9K

stark, wie einfach zu erreichen?

Keywords
T.BK

© alle Rechte vorbehalten

Domain Relevance

Commaon categories

Mo categories

Competitors backlinks

holgerluening.de

Domain Health
Toxic Rank

9-15

Dangerous Signals
Checked, no signals Found.

Potentially Dangerous Signals
Checked, no signals Found.



Externe Links

Fur direkten Traffic und Starkung des Vertrauens fur Google

Nach der Analyse:

v’ Lucken fullen: Links setzen auf Websites, die lediglich zu meinen
Wettbewerbern verlinken (und fiir die es sich auch lohnt)

v’ Zusatzliche Links setzen: auf Websites, auf denen auch noch
kein Wettbewerber auftaucht

© alle Rechte vorbehalten



Externe Links

Das konnen Sie selber machen

Das konnen Sie auf3erhalb deiner Homepage selber machen:

v’ Starke Linktausch-Partner suchen - moglichst ohne Gegenlink.
Z.B. Schulen, Vereine oder Firmen, die zu Gast waren (Erlebnisbericht?)

v Vorsicht: KEINE Linktausch-Dienste nutzen!

v' Eintrage bei Xing, Facebook und Google My Business

v Eintrage in themennahe Webverzeichnisse & Branchenverzeichnisse
v' Eintrage bei Branchen-Portalen

v' Fachartikel, Rezensionen, Serviceartikel

v' Foren und Frageportale

© alle Rechte vorbehalten



Externe Links

Das konnen Sie schlecht selber machen

Das konnen Sie auf3erhalb deiner Homepage nur schlecht selber
machen:

v’ Strategisches Link-Buildung

© alle Rechte vorbehalten
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8. Portal-Eintrage

Im direkten Wettbewerb zu anderen Hausern

© alle Rechte vorbehalten



Eintrag Gruppenhaus.de checken

v'Haussuchende kommen an Gruppenhaus.de nicht vorbei, auch
wenn sie bei Google gar nicht gezielt danach suchen!

v'Daher Eintrag richtig gut machen:
Bilder, Bilder, Bilder

Preise aktuell?
Freizeitmoglichkeiten?

Geeignet fur alle Gruppen?

U.v.m.

=>> die Gastebrille aufsetzen!

@ © alle Rechte vthalten



Auch in Alternativ-Portalen listen lassen

{.-
Jo

GO g |e seminarhaus schleswig-holstein >

- Alle anzeigen

https:/iwww.gruppenhaus.de » seminarhaus-tagungshau... ~

Treffer: 76 Seminar- & Tagungshauser in Schleswig Holstein

76 Seminar- & Tagungshauser fir Seminare und Tagungen in Schleswig Holstein. Ab 2.80 musikfreizeit bayern 4 .!; Q,
Euro/Macht | Jetzt direkt anfragen!

https://www.gruppenunterkuenfte.de » tagungshaus-se... - httpa:ml.rww.jug&ndhErberge.da y GFUDPBF‘II‘EiEEF‘I -
Tagungshaus / Seminarhaus in Schleswig-Holstein finden
Tagungshauser / Seminamuser In Schleswig-Holstein - Jugendgasishaus Liensee, Musikfreizeit: Probenwochenende fur Musikgruppe & Chor
/ Jugendcamp u. Jugendzeltlager - Jugendgéastehaus Latjensee, Jugendcamp u. Musikfreizeit einmal anc-— — -~ R B S T SR N S
https://seminarhauspartner.de » tagungshaeuser-in-schle... - Orchesterfahrt ganz einf: Go gle seminarhaus schleswig-holstein X .!.; Q,
Tagungshauser in Schleswig-Holstein - SeminarhausPartner.de
Die besten Tagungshauser aus der Region Schleswig-Holstein. Alle Hauser, Ausstattungen, httpﬂ-:ﬁﬂﬂ minamau Epann 0 Alle @ Maps Q Bilder =) News 0 Shopping : Mehr Suchfilter
Fotos & Preise. ... Seminarhaus mit 3 Seminarraumen in Grolk Zecher. *
M Llsil(freizeiten | N Ungefahr 41.400 Ergebnisse (0,98 Sekunden)
https://seminarhaus-schlagsuelsdorf.de ~ .
) , . e . Die besten Musikfreizeil Anzeige - http://www.hof-pegasus.de/ ~
Seminarhaus Schleswig-Holstein flr kreative Workshops Ef P Ped
Preise. = Direkte Buchun Seminarhaus Pegasus - Jetzt buchen

Liebe Gaste, unser sehr persdnlich und familiar geflhrtes Seminarhaus heil3t alle

Seminargruppen oder Workshops aus den kreativen Bereichen Musik, Tanz, ... AuBergewohnlich gute Bedingungen flr inspirierende Arbeit. Mit Sauna. Tagungs - und

Seminarhaus. FUr Retreats & Trainings. Fur Meetings & Workshops. Ausstattung:
hﬂpSZHﬂI‘I"I‘IEEUEELdE y L. Seminarraume, Doppelzimmer, WLAN, Frahstlck, Vollpension, Einzelzimmer, Sauna.

http:/tagungshaus.de ~
p:/itagung Direkter Kontakt - Spezielle Angebote - Anreise zum Seminarhaus - Unsere Preise

Tagungshauser in Schleswig-Holstein Musikfreizeiten in \

Tagungshauser in Schleswig-Holstein. Startseite - Unsere Hauser - Tagungshaus Ebbullwarft -
Kléndeel - Tagungshaus Glby - Seminarhaus Engelland - Ulenspegel ... Au sges uchte Orchester-

stattfinden. Musikfreizei

Anzeige - hitps://www.seminarhauspartner.de -

Seminarhaus Schleswig-Holstein - 34 Gruppenhauser flr...

Alle Gruppen-, Seminar- und Tagungshauser aus Schleswig-Holstein hier im Vergleich! Ganzes
Haus, Tagungsraume, alle Verpflegungsarten. Fotos und Hausinfos. Bewertungen. bequem

) ) filtern. direkter Kontakt. Selbstversorger/ Catering. alle Preise.
https:/iwww.amj-musik. d Alle Hauser - Suchauftrag

Arbeitskreis Musil
Anzeige - hitps://'www.buschhof-kattendorf.de/ = 04191 956038

Die Mitgliedschaft im AM DAS Seminarhaus im Norden - Ganz weit weg+ doch dicht dran

allgemeinbildende Schuli Workshops, Seminare und Coaching auf dem Bauerngut. Ruhe und Natur, Herzlichkeit und
Atmosphére - wenn es einfach anders sein soll! ProfessionelleAusstattung. Alleinlage.

Anzeige - hitp://'www.waldschloesschen-meissen.de/ ~ 03521 480990

Individuelles Angebot - Seminarraume buchen
Wir bieten den Rahmen fir entspannte Arbeit abseits vom taglichen Stress. Moderne Medien.
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9. Newsletter

Bestandskunden erneut gewinnen

© alle Rechte vorbehalten



Newsletter an Bestandskontakte

v’ Bis zu 80% der Umsatze durch E-Mails moglich

v Shops erreichen teils mit nur einem einzigen Mailing 5-stellige
Umsatze

v Offnungsraten E-Mails: @ 26,9%, bei Freizeit / Touristik 32,6%

v’ Klickraten E-Mails: @ 3,3%, bei Freizeit / Touristik 3,5%

v’ Beispiel-Rechnung:
v' 5.000 Gaste im Verteiler:
v 32,6% = 1.630 Offnungen

v 3,3% = 165 potenzielle Wiederholungsbucher

@ ( @ ) © alle Rechte vthaBn
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