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1. Googles "Denkweise"
Wonach Google Seiten mit guten Rankings belohnt
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Wie lautet deine Internet-Adresse?

www.google.de

www.facebook.com

www.gruppenhaus.de oder DEIN Branchenportal

Suchmaschinen wie Google vermitteln 
über 80 Prozent der Neukundenkontakte im Web!
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Die gesamte Kette muss stimmen

Anfrage Google-
Suche

• Suchwort

• Begriffskombination

Trefferliste 
Google

• Title

• Description

Seite zum 
Thema

• Wie passend?

• Wie schnell?

• Wie 
vertrauenswürdig?

Qualität des 
Inhalts

• Keywords und deren 
Dichte

• Überschriften

• Text-Bild-Verhältnis

Gemessene 
Nutzersignale

• Dauer + Seitenzahl

• Empfehlungen

• Handlungen etc.

Von A wie Anfrage bis Z wie Zufriedenheit
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✓ Technik inkl. Geschwindigkeit

✓ Struktur und Nutzerfreundlichkeit

✓ Inhalte inkl. Texten mit Keywords, Bildern, Videos etc.

✓ Links von außen und auch innerhalb

Was alles dazu gehört

Qualität einer Seite
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2. Zusammenspiel 
SEO mit Google Ads

Warum Google Ads bei SEO helfen, aber keine Abhängigkeit besteht
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Heatmap
Wo Nutzer ihre Aufmerksamkeit hinlenken – frühere Google-Suche
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SEM / SEA
Suchmaschinenmarketing via Google Ads
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Heatmap
Wo Nutzer ihre Aufmerksamkeit hinlenken – aktuellere Google-Suche
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3. Passende Seite
Alles dreht sich um die Keywords aus der Anzeige
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4. & 5. Inhalte & Nutzersignale
Der Urlauber findet was er sucht und signalisiert Google dies durch sein Verhalten

Video

Fotogallerien

Mehr 
Informationen

Klick-
Aufforderung

Verlängerung der 
Verweildauer
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Mit Google Ads sofort auf Seite 1

Vorteile
✓ Du wirst unmittelbar nach Veröffentlichung der Kampagne gefunden

✓ Du kannst selbst beeinflussen, ganz oben zu stehen

✓ Du erreichst genau deine Zielgruppe, und zwar genau zu dem Zeitpunkt, an dem sie ein 
Produkt (oder eine Dienstleistung) sucht

✓ Du gewinnst wichtige Erkenntnisse, die du nutzen kannst

Nachteile
✓ Es kostet Geld und das Kosten-/Nutzen-Verhältnis ist zuvor ungewiss

✓ Das Schalten von Ads ist nicht nachhaltig – wenn kein Geld mehr fließt, ist auch die 
Sichtbarkeit weg

✓ Wenn alle Wettbewerber für sich selbst mit denselben Keywords und in derselben Region 
werben, sind alle wieder bei derselben Ausgangslage – nur Google wird immer reicher

Vor- und Nachteile
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Mit Optimierung dauerhaft auf Seite 1

Vorteile
✓ Du brauchst kein Geld für Werbung ausgeben
✓ Die Arbeit, die für SEO investiert wird, ist nachhaltig
✓ Du hast doppelten Effekt: direkte Kunden auf anderen Kanälen und erhöhte 

Sichtbarkeit bei Google im Suchindex 

Nachteile
✓ Es kostet Zeit und/oder Geld für die Bemühungen
✓ Du wirst erst mit Zeitverzug gut gefunden
✓ Es gibt keine Garantie für den dauerhaften Erfolg

Vor- und Nachteile
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3. Technische Hausaufgaben
Die unverzichtbaren Voraussetzungen für jede Webseite
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Responsive Design

Die Website muss auf allen 
Geräten optimal dargestellt 
werden können. 

Sollte sie beispielsweise auf 
Smartphones nicht fehlerfrei 
dargestellt werden, verliert sie 
massiv im Ranking des 
mittlerweile eigenen Index für 
Mobilgeräte.

Gut lesbar auf ALLEN Geräten
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https-Verschlüsselung

✓ Eine https-verschlüsselte Seite wird von Google mittlerweile als 
Standard gefordert. 

✓ Eine Verschlüsselung erhöht nicht nur die Sicherheit für den 
Nutzer, sondern sichert auch das Ranking der gesamte Seite.

✓ Kontaktformular-Seiten MÜSSEN nach DSGVO sogar zwingend 
verschlüsselt sein!

Vertrauen wird belohnt
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Pagespeed

✓ Die Ladezeit und Interaktionszeit ist ein zunehmend wichtiger 
Ranking-Faktor, da der Mensch ohne Verzögerung zu gesuchten 
Inhalten gelangen soll. 

✓ Die Ladezeit gibt an, wie lange es durchschnittlich dauert, bis 
die Website bei einer Webanfrage vollständig aufgerufen wird. 

✓ Je schneller eine Seite geladen wird, umso geringer ist die 
Wartezeit des Nutzers, bis er deren Inhalt betrachten kann. 

Google bevorzugt schnelle Seiten
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Pagespeed messen und verbessern

Kostenlose Tools messen die aktuelle Geschwindigkeit und teilen 
detailliert mit, was los ist und wie die Seite schneller werden kann:

✓ https://pagespeed.web.dev/

Kostenlose Analyse-Tools

https://pagespeed.web.dev/
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Google Pagespeed Insights
Was Google fordert und was wirklich sinnvoll ist
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Google Pagespeed Insights
Was Google fordert und was wirklich sinnvoll ist
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Praxis-Tipp

✓ Entwickler das Ergebnis der Google-Pagespeed-Analyse 
übermitteln

✓ Grenze setzen: 2-4 Stunden maximal

✓ Aufgabe: Finde und behebe in dieser Zeit diejenigen Probleme, 
die den größten Hebel bei Pagespeed haben

✓ Pareto bedeutet in diesem Fall: 20% der Fehler verursachen 
80% der Probleme

Optimieren nach dem Pareto-Prinzip
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4. Strukturelle Optimierungen
Websites für Mensch & Maschine zugleich gestalten
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4.1: Problemlösung statt 
Angebotsdenken

Wie du alle Einflugschneisen deiner künftigen Kunden besetzt
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Denke in „Einflugschneisen“!

✓ Nicht: Was tust du oder dein Produkt, sondern: Wobei hilft es?

✓ Was sind die Probleme deiner Kunden, wozu du jeweils eine Lösung 
bietest?

✓ Wie genau formulieren sie dieses Problem in der Google-Suche?

✓ Ziel: Jeden Kunden mit SEINEM Problem abholen – deine 
Dienstleistungen oder Produkte sind nur das Vehikel für die Lösung

✓ Nur wenn du jede dieser „Einflugschneisen“ besetzt und eine 
perfekte „Landebahn“ bietest, landen die Kunden auch bei dir!

Wie kannst du welcher Zielgruppe helfen?
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Dimensionen von Einflugschneisen

Je nach Businessmodell können unterschiedlichste Dimensionen die Art 
der Einflugschneisen beeinflussen, z.B.:
✓ Lokal: Sucht der Neukunde an bestimmten Orten / in Regionen?
✓ Spezifisch: Sucht er bestimmte Variationen eines Produktes?
✓ Transformation: Soll sich ein (Lebens-) Zustand verändern?
✓ Zielgruppe: Sucht er speziell für seinen Berufsstand oder ein 

demografisches Merkmal?
✓ Optimierung: Soll sich ein Produkt / eine Fähigkeit verbessern?
✓ Problem: Soll ein Problem gelöst werden? 

Denke vielseitig!
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4.2: Landingpages
Welche Unterseiten du benötigst und worauf du achten musst
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Landingpages

Landingpages dienen vor allem dazu, Nutzer exakt auf die Seite zu 
lotsen, für die sie relevanten Inhalt suchen und diesen dort finden 
sollen. 

✓ Eine Landingpage ist das, wo der Nutzer drauf landen soll, also eine 
Promotionseite, eine Unterseite oder auch eine Kategorieseite in 
einem Shop – sozusagen seine „Landebahn“

✓ Jede Landingpage ist hochgradig suchmaschinenoptimiert und muss 
nicht zwingend über das Hauptmenü erreichbar sein. 

✓ Ziel ist es, die Seiten in der Google-Suche oben stehen zu haben. 

Extraseiten für jede Zielgruppe
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Landingpages
Beispiel Golf 
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Links: Landingpage über die Google-Suche; rechts: Trefferliste – nicht bei Google findbar
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Landingpages
Verlinkung ohne Menüpunkt

✓ Über die Breadcrump sind alle 
Mutterseiten verlinkt

✓ Als Textlink auf der 
übergeordneten Landingpage (die 
von der Hauptseite erreichbar ist)
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Einfach mal selber googlen

✓ location am störitzsee

✓ kitafahrt brandenburg

✓ gruppenhaus stettiner haff

✓ klassenfahrt grundschule mecklenburg vorpommern

✓ musikfreizeit mecklenburg vorpommern

…und sichten, welche Seite oben sind...
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Landingpages

✓ Pro wichtiger Produktgruppe / Dienstleistung / Zielgruppe 
sollte jeweils eine Landingpage kreiert werden, die zumindest 
über einen Textlink (z.B. im Footer der Suche) aufrufbar ist und 
alle für SEO notwendigen Elemente vorhält (Siehe Training 6).

✓ Ziel ist IMMER dem Nutzer genau das zu präsentieren, was er 
braucht!

Zu beachten
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Was ist das jeweilige Ziel?

Wie die Seite gestaltet werden soll, hängt stark von der geplanten 
„Conversion“ ab, also dem Ziel, das der Nutzer auf der Seite erreichen 
soll:

✓ Soll der Nutzer etwas kaufen?
✓ Soll er sich (nur) informieren?
✓ Soll er seine E-Mail-Adresse eintragen?
✓ Soll er etwas herunterladen?
✓ Soll er an weiterführende Seiten gelenkt werden?
✓ Soll er eine Anfrage stellen?
✓ Soll er mich als Experten wahrnehmen?
✓ Was sonst?

Immer an den Nutzer denken
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5. Keywords
Die RICHTIGEN Keywords ermitteln und zielgerichtet verwenden
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Das Ermitteln der wirklich relevanten Begriffe sowie 

deren Kombinationen bildet die Grundlage für ALLE 

inhaltlichen Maßnahmen passend zu den Keywords. 

Ke yw ords  &  Kombinat ionen
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Setzt du auf die RICHTIGEN Begriffe?

✓ Die meisten Unternehmer und Website-Betreiber setzen an vielen Stellen auf die 
falschen Suchbegriffe – meistens nur auf die aus ihrer Sicht naheliegenden (ein 
Hypnotiseur z.B. auf „Hypnose München“)

✓ Das ist jedoch zu kurzsichtig und berücksichtigt zu wenige Aspekte!

✓ Gründe sind Unwissenheit, Zeitmangel, zu lange & starke Innensicht sowie fehlende 
Erfahrung & Analysekenntnisse

✓ Dabei liegt hier einer der größten Hebel für erfolgreiches SEO: Neukunden 
vielfältige Eintrittsmöglichkeiten auf Basis IHRER Sicht bieten (Stichwort 
„Einflugschneisen“)

✓ Der Hypnotiseur sollte z.B. auch für „Flugangst bekämpfen“ oder 
„Raucherentwöhnung“ gefunden werden, da dies ein spezifisches Problem der 
Neukunden ist, das sich mit Hypnose lösen lässt

Warum du deine aktuellen Keywords hinterfragen solltest
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5.1: USP / Besonderheiten
Wie deine Stärken die Keyword-Wahl beeinflusst
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Was macht deine Seite einmalig?

✓ Herausstellen von Besonderheiten: Dein USP

✓ Was ist dein Werteversprechen?

✓ Welche Probleme haben deine Kunden?

Aus Sicht deiner Kunden
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Besonderheiten

Besonderheiten deines Angebotes können sein...?
✓ Angebot nur in deiner Region?

✓ Besonderer Service?

✓ Inklusivleistungen?

✓ Niedrige Preise?

✓ Besondere Tradition?

✓ Viele Stammkunden?

✓ Superlative?

✓ Viele Ereignisse in der Umgebung?

✓ Usw.

✓ Tipp: Kundenbefragung für andere Sichtweisen!

Aus Sicht deiner Kunden
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Was ist das jeweilige Ziel?

Welche Keywords genutzt werden sollten, hängt stark vom geplanten 
Ziel ab, das der Nutzer auf der Seite erreichen soll:

✓ Soll der Nutzer etwas kaufen?

✓ Soll er sich (nur) informieren?

✓ Soll er seine E-Mail-Adresse eintragen?

✓ Soll er etwas vergleichen?

✓ Soll er an weiterführende Seiten gelenkt werden?

✓ Soll er eine Anfrage stellen?

✓ Soll er mich als Experten wahrnehmen?

✓ Was sonst?

Immer an den Nutzer denken
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5.2: Keyword-Tools
Mit welchen Tools du selbst Keywords ermitteln kannst
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1. Das Gehirn

✓ Keyword-Tools sind eine sinnvolle Unterstützung bei der Recherche, ersetzen aber 
das Denken nicht! Fragestellungen sollten zuvor und währenddessen u.a. sein:
✓ Welche Wortwahl nutzt ein Neukunde in jeder Einflugschneise?

✓ Was nutzen die Wettbewerber für Keywords in Titeln und Überschriften?

✓ Auf welche Gedanken bringt mich das Ergebnis einer ersten Analyse?

✓ Was sind Synonyme für die ersten Ergebnisse und auf welche Ideen bringen sie mich 
(ähnliche / verwandte Suchbegriffe)?

✓ Kann ich im Schneeballsystem vorgehen, um auf dieser Basis eine tiefgreifende Analyse zu 
fahren?  

✓ In welchem Teich möchte ich fischen? Im Ozean oder kleineren See mit höherer Biss-
Wahrscheinlichkeit?

Das wichtigste Tool überhaupt ☺
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2. Google Keyword-Planer
Wie nenne ich das Kind beim Namen?
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3. KI-Tools

✓ KI-Tools wie ChatGPT, Bard, Gemini & Co. liefern ebenfalls gute Resultate und 
greifen dabei auf einen großen Erfahrungsschatz zurück

✓ Aber Vorsicht: Das Ergebnis ist nur so gut wie der Prompt (Aufgabenbeschreibung), 
mit dem ich das Tool füttere!

✓ Ein sehr oberflächlicher Befehl wie „Liste mir Keywords auf zum Thema 
Handyhüllen“ listet zwar Keywords auf, die aber für gutes SEO unbrauchbar sind

✓ Stattdessen ist eine detaillierte Beschreibung nötig, was GENAU ich für Ergebnisse 
benötige

✓ Daten wie aktuelle Suchanfragen pro Monat oder ein Indexwert, wie leicht ich bei 
Google mit einem Keyword ranken kann, fehlen leider

✓ Empfehlung: KI-Tools vorwiegend für Ideen und Einflugschneisen nutzen

z.B. ChatGPT
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5.3: Keyword-Arten
Wie Google bestimmte Keywords für die Suchintention 

unterscheidet
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Arten von Keywords

Informationsorientierte Keywords
✓ Die Suchenden brauchen eine Antwort auf eine konkrete Frage oder suchen nach 

allgemeinen Informationen (z.B. „Definition Sneakers“)

Navigationsorientierte Keywords
✓ Die Suchenden möchten eine bestimmte Website oder Unterseite finden (z.B. „Youtube

Kanal adidas“)

Kommerzielle Keywords
✓ Die Suchenden möchten sich Marken oder Dienstleistungen näher anschauen (z.B. „adidas 

Sneakers Bewertung“)

Transaktionsorientierte Keywords
✓ Die Suchenden möchten eine Aktion durchführen oder einen Kauf abschließen (z.B. „Herren 

Sneakers Größe 44 kaufen“)

Wie Google sie clustert
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Arten von Keywords

Keywords zur Information
✓ Vergleichstests, Vergleich, versus (vs.), Alternative zu etc.

✓ Tutorial-Keywords (Tipps, How to, lernen, Anleitung, Tutorial)

✓ Kreativ-Keywords (Ideen, Beispiele, Pläne, Best Practice)

✓ Suchanfragen als Frage: Wer liefert xy?

Je nach Ziel der Landingpage
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Arten von Keywords

Keywords für kommerzielles Interesse
✓ Kostenlos / Preis/ wie teuer

✓ Bewertungen / Erfahrungen

Keywords für den Kauf oder eine Anfrage
✓ Buchen, kaufen etc. 

✓ Schnäppchen-Keywords (günstig, billig, wo kaufen, Rabatt, Coupon, 
Gutschein etc.)

✓ Markenname, Produktname, Eigenschaft, Seriennummer, Typnummer

Je nach Ziel der Landingpage
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Gewichtung & Einsatz von Keywords

Je nach Ergebnis einer intensiven Keyword-Recherche sollten die gefundenen Wörter 
nicht überall gleich stark verwendet werden. Zu unterscheiden ist, ob das Wort / die 
Kombination im Fokus steht, ein Synonym darstellt oder lediglich im Zusammenhang 
mit dem Fokus-Keyword steht.

FOKUS-KEYWORDS

✓ Hierbei handelt es sich um diejenigen Keywords, die am allerwichtigsten sind im 
Sinne der Suche. 

✓ Beispiel: Für eine Seite über Mittelmeer-Kreuzfahrten wäre es z.B. „Kreuzfahrt“, 
„Mittelmeer“, „mit Flug“, ggf. die Jahreszahl Z.B. „2026“ 

✓ Zu benutzen vor allem im Title, in der url und in den Haupt-Überschriften sowie 
mehrfach im Fließtext sowie im Alt-Tag der wichtigsten Bilder 

Wo soll was stehen? Was im Fokus?
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Gewichtung & Einsatz von Keywords

ALTERNATIV-KEYWORDS 

Hierbei handelt es sich um diejenigen Keywords, die eine mögliche Alternative 
oder ggf. Ergänzung oder Eingrenzung zu den Fokus-Keywords darstellen –
teils auch Synonyme der Fokus-Keywords 

✓ Beispiel: Für eine Seite über Mittelmeer-Kreuzfahrten wäre es z. B. 
„Schiffsreise“, „AIDA“, „Sommerferien“, ggf. die Jahreszahl z. B. „buchen“ 
oder auch „Vergleich“ 

✓ Nutzung im Title (falls noch Platz ist), in H2- und H3-Überschriften (H1, 
falls noch Platz und immer noch gut lesbar), in Alt-Tags von Bildern sowie 
im Fließtext 

Wo soll was stehen? Alternativ-Keywords
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Gewichtung & Einsatz von Keywords

ERGÄNZENDE KEYWORDS 

Hierbei handelt es sich um diejenigen Keywords, nach denen der Nutzer zwar 
nicht aktiv sucht, die Google jedoch gerne im Zusammenhang mit dem Thema 
verwendet haben möchte

✓ Beispiel: Für eine Seite über Mittelmeer-Kreuzfahrten wäre es z.B. 
„Griechenland“, Italien“, „Sonne“, „Preise“, „Kabine“ etc. 

✓ Zum Anreichern der Fließtexte sowie zur Verwendung in den Alt-Tags der 
übrigen Bilder 

Wo soll was stehen? Ergänzende Keywords zur Anreicherung
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6. Content / Inhalt
Warum du für den Menschen und seine Ziele optimieren solltest, 

nicht für Google 



© alle Rechte vorbehalten

Google wird immer besser darin zu verstehen, was dem 

Menschen an einer Website gefällt. Ein hilfreicher Inhalt 

sollte also IMMER im Vordergrund stehen. 

Stichworte: People First / Helpful Content

(Helpful )  Content  i s  K ing
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Hilfreicher Inhalt für den Menschen

✓ Bei JEDER Unterseite sicherstellen, dass der Inhalt 
✓ hilfreich ist, 

✓ einen Mehrwert bietet und 

✓ durch den Aufbau das Ziel unterstützt, das der Nutzer erreichen soll

✓ Es hilft dazu sich die Fragen selbst zu beantworten, die Google 
als Hilfe in seinen aktuellen Richtlinien zum „Helpful Content“ 
auflistet

In Google-Sprache: „Helpful Content for People first“



© alle Rechte vorbehalten

Was ist das jeweilige Ziel?

Wie die Seite gestaltet werden soll, hängt stark von der geplanten 
„Conversion“ ab, also dem Ziel, das der Nutzer auf der Seite erreichen 
soll:

✓ Soll der Nutzer etwas kaufen?
✓ Soll er sich (nur) informieren?
✓ Soll er seine E-Mail-Adresse eintragen?
✓ Soll er etwas herunterladen?
✓ Soll er an weiterführende Seiten gelenkt werden?
✓ Soll er eine Anfrage stellen?
✓ Soll er mich als Experten wahrnehmen?
✓ Was sonst?

Immer an den Nutzer denken
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6.1: Aufbau Landingpages
Welche Elemente du auf welche Weise einsetzen solltest
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Landingpages wirken
Beispiel Kreuzfahrt
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Kreuzfahrt-Landingpage
Ziele: 1. Lead (E-Mail-Adresse), 2. Kauf, 3. Expertise
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Landingpages

Diese Elemente mögen Google und Menschen gleichermaßen: 

✓ Meta-Tags (Title, Description, og-tags, Alt-Attribute bei Bildern)

✓ Überschriften (1xH1, 1-5x H2)

✓ Text fett (mit Keywords) und nicht fett

✓ Bilder, Header und Bildergalerien (passend zur Aussage)

✓ Buttons

✓ Videos / Präsentationen

✓ Downloads / Formulare

✓ Share-Optionen zum Weiterempfehlen

✓ Testimonials

✓ Zahlen und Fakten für den Social Proof

Gute Elemente



© alle Rechte vorbehalten
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6.2: SEO-Title
Wie du den perfekten Title für Google schreibst



© alle Rechte vorbehalten

Meta-Tag: Title

✓ Der Meta-Title ist ein extrem 
wichtiger Hebel beim SEO

✓ Er muss zwingend die wichtigsten 
(Fokus-)Keywords enthalten 

✓ Er definiert zudem meistens die 
Überschrift im „Snippet“ 
(Trefferansicht nach einer Suche 
z.B. bei Google).

Sehr, sehr wichtig!



© alle Rechte vorbehalten

Meta-Tag: Title

✓ Den Meta-Title liest Google von links nach rechts! 
->Wichtige Keywords also nach links schreiben!

✓ Nicht mehr Text als Platz einfügen! 

✓ Keine Dopplungen, keine „Nullwörter“, keine Aneinanderreihung von 
Keywords!

✓ Intention des Nutzers bei der Formulierung berücksichtigen!

✓ Beim Thema der Unterseite bleiben, nicht Keywords der Gesamtseite 
verwenden (keine Kannibalisierung!) 

Unbedingt zu beachten!



© alle Rechte vorbehalten

Meta-Tag mit Hilfsmitteln formulieren

✓ Nutze einen SERP-Generator (Link im Beschreibungstext)

✓ Nutze Plugins (z.B. Yoast oder Rankmath für Wordpress)

✓ Nutze KI-Tools wie ChatGPT oder KI-Funktionen deines Systems oder 
deren Plugins! 

✓ Speziell zur Generierung mit ChatGPT siehe auch Training 6.10

SERP-Generator, Plugins, KI



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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6.3: SEO-Description
Wie du eine Description schreibst, die die Klickquote erhöhen



© alle Rechte vorbehalten

Meta-Tag: Description

✓ Die Description definiert ebenfalls 
(meistens) den Inhalt des Snippets
und muss genauso wie beim Title 
für jede Seite einzigartig sein.

✓ Die Meta-Description ist im 
Gegensatz zum Meta-Title zwar 
kein wichtiger Rankingfaktor.

✓ Vielmehr soll eine Description 
jedoch die Klickquote erhöhen, 
was zudem als „positives 
Nutzersignal“ gewertet wird.

Sehr, sehr wichtig!



© alle Rechte vorbehalten

Meta-Tag: Description

✓Nicht mehr Text als Platz einfügen! 

✓Als Fließtext oder mit Sonderzeichen als Aufzählung

✓Anreißen und neugierig machen, dabei kurze 
Zusammenfassung denkbar

✓Keine Dopplungen, keine „Nullwörter“, keine 
Aneinanderreihung von Keywords!

✓ Intention des Nutzers bei der Formulierung berücksichtigen!

✓Ggf. Aufforderung zum Schluss „Hier entdecken!“

Unbedingt beachten!



© alle Rechte vorbehalten

Meta-Tags mit Hilfsmitteln formulieren

✓ Nutze einen SERP-Generator (Link im Beschreibungstext)

✓ Nutze Plugins (z.B. Yoast oder Rankmath für Wordpress)

✓ Nutze KI-Tools wie ChatGPT oder KI-Funktionen deines Systems oder 
deren Plugins! 

✓ Speziell zur Generierung mit ChatGPT siehe auch Training 6.10

SERP-Generator, Plugins, KI



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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6.5: H1-Überschrift
Was du bei der Hauptüberschrift beachten musst



© alle Rechte vorbehalten

Hauptüberschrift

✓ Pro Seite soll es exakt 1 als H1 gekennzeichnete Überschrift geben 
(nicht mehr). 

✓ Die jeweils relevanten Keywords müssen in der Überschrift für 
Mensch und Maschine gut leserlich vorhanden sein.

✓ Null-Wörter unbedingt vermeiden und gegen die wesentlichen 
Keywords tauschen:
✓ Nicht „Herzlich Willkommen bei uns im Haus im Charme“
✓ Lieber „Seminarhaus Essen – Ihr Gruppenhaus im Ruhrgebiet“
=> Floskeln und Höflichkeiten lieber in eine Unter-Überschrift verlagern

Mit den wichtigsten Keywords



© alle Rechte vorbehalten

Welches soll die Hauptüberschrift werden?

✓ Optisch könnten hier 2 
Überschriften infrage kommen.

✓ Als H1 wählen wir diejenige, in 
der die Fokus-Keywords 
enthalten sind!

✓ Es gibt einen Unterschied, ob 
eine Überschrift nur aussieht 
wie eine H1 oder auch eine H1 
ist.

Antwort: Die mit den Keywords!

H1 Hauptüberschrift



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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6.6: Weitere Überschriften
Welche Überschriften du zusätzlich zur Hauptüberschrift 

verwenden solltest



© alle Rechte vorbehalten

Weitere Überschriften

✓ Es sollten zudem ein oder 
mehrere H2- und H3-
Überschriften zur Gliederung 
vorhanden sein.

✓ Vor allem in den H2-
Überschriften ebenfalls 
Keywords verwenden!

Zur Gliederung

H1 Hauptüberschrift

H3 Zwischenüberschrift
H2 Zwischenüberschrift



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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6.7: Bilder und Bildgrößen
Wie du Bilder für Google lesbar machst und sie punkten statt 

schaden



© alle Rechte vorbehalten

Bilder & Gallerien

✓ Google zieht das Alt-Attribut als Faktor für die Bildersuche heran und macht den Inhalt des 
Bildes für die Maschine „lesbar“.

✓ Zugleich dient der Inhalt des Alt-Tags auch zur Barrierefreiheit: Sehbehinderte können sich 
den Text vorlesen lassen. 

✓ Daher sollte das Thema nach Möglichkeit mit entsprechenden Keywords in das alt-Tag 
geschrieben werden und das Bild beschreiben („weißer Küchenspritzschutz aus Glas“ statt 
„Kueche2“).

✓ Keine Aneinanderreihung von Keywords – dies wird als „Stuffing“ und somit als Schummelei 
gewertet. 

✓ Die Bilder sollten dabei nur so groß wie eben notwendig sein, da kleine Bilder den 
Pagespeed einer Seite maßgeblich positiv beeinflussen.

✓ Bildergalerien regen zum Klicken an und locken Nutzersignale hervor. Auch in den Galerien 
jedes Bild mit einem Alt-Tag versehen!

Bilder lesbar machen



© alle Rechte vorbehalten

Technisches zu Bildern

✓ Bilder nur so groß wie nötig ausliefern

✓ Bilder pro Gerät in der Breite ausliefern, in der es auch ausgegeben 
wird

✓ Auflösung so kleinrechnen, dass es optisch verlustfrei deutlich kleiner 
geworden ist (z.B. TinyJPG)

✓ Bilder möglichst so verzögert ausliefern, dass sie erst beim Scrollen 
nachgeladen werden (Lazy Load)

✓ Nicht nur als jpg ausliefern, sondern auch oder stattdessen als webP
oder AVIF, da die meisten Browser sie unterstützen

Unbedingt zu beachten!



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
Häusertreffen 2024

6.8: Videos
Wobei  Bewegtbilder helfen und wie du sie einbindest



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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6.9: Texte
Wobei du beim Fließtext auf jeder Seite achten musst



© alle Rechte vorbehalten

Fließtext

✓Die als besonders wichtig 
ermittelten Keywords müssen 
sich in allen Texten auf 
Startseite und den Unterseiten 
wiederfinden.

✓Sie sollten in einer guten 
Keyword-Dichte vorhanden 
sein – also nicht zu selten, 
aber auch nicht zu oft. 

✓Dabei mindestens 250, besser 
350 oder mehr Wörter pro 
Seite nutzen (genaue Länge 
siehe semRush-Analyse aus 
Training 5).

Mit spitzer Feder anreichern



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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7. Interne & externe Links
Die doppelte Wirkung und der richtige Mix



© alle Rechte vorbehalten

Interne Links

✓ Über die Breadcrump

✓ Im Fließtext, wenn 
sinnvoll und inhaltlich 
passend

✓ Über das Menü

✓ Ggf. (auch) über 
Linkblöcke am 
Seitenende oder in der 
Sidebar

Zur Nutzerführung und Seitenstärkung



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

✓ „Je mehr Empfehlungslinks auf eine Website zeigen, desto höher steigt
diese in den Rankings der Suchmaschinen." 
▪ Zum Vergleich: Gute Referenzen und ein großes persönliches Netzwerk 

bringen Ihnen in der realen Welt Vorteile – das ist gelernt: Mund-zu-Mund-
Propaganda belebt das Geschäft. 

✓ Exakt so funktioniert auch das Internet: 
▪ Eine starke Vernetzung deines Internetangebotes steigert das Vertrauen von 

Google in deine Website. 

▪ Und nur vertrauenswürdige Websites schaffen es oft in den Suchergebnissen 
ganz nach oben.

Zur Erinnerung



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

Top-Treffer zum Keyword Kaum ein einziger Backlink nötig

Nicht immer notwendig – sehr themenabhängig



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

Über die Google Search 
Console:

✓ Welche Seiten verlinken 
auf meine Seite?

✓ Welche Seiten werden 
am meisten verlinkt?

✓ Welche internen Seiten 
verlinke ich selbst?

Für direkten Traffic und Stärkung des Vertrauens für Google



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

Über Tools wie semRush:

✓ Welche Seiten verlinken auf 
meine Wettbewerber, aber nicht 
auf mich?

✓ Lohnt es sich, dort ebenfalls Links 
zu bekommen?

✓ Konkretes Rating für jede einzelne 
Seite: wie vertrauensvoll, wie 
stark, wie einfach zu erreichen? 

Für direkten Traffic und Stärkung des Vertrauens für Google



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

Nach der Analyse:

✓ Lücken füllen: Links setzen auf Websites, die lediglich zu meinen 
Wettbewerbern verlinken (und für die es sich auch lohnt)

✓ Zusätzliche Links setzen: auf Websites, auf denen auch noch 
kein Wettbewerber auftaucht

Für direkten Traffic und Stärkung des Vertrauens für Google



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

Das können Sie außerhalb deiner Homepage selber machen:

✓ Starke Linktausch-Partner suchen – möglichst ohne Gegenlink.
Z.B. Schulen, Vereine oder Firmen, die zu Gast waren (Erlebnisbericht?)
✓ Vorsicht: KEINE Linktausch-Dienste nutzen!

✓ Einträge bei Xing, Facebook und Google My Business

✓ Einträge in themennahe Webverzeichnisse & Branchenverzeichnisse

✓ Einträge bei Branchen-Portalen

✓ Fachartikel, Rezensionen, Serviceartikel

✓ Foren und Frageportale

Das können Sie selber machen



© alle Rechte vorbehalten

Externe Links

Das können Sie außerhalb deiner Homepage nur schlecht selber 
machen:

✓ Strategisches Link-Buildung

Das können Sie schlecht selber machen



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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8. Portal-Einträge
Im direkten Wettbewerb zu anderen Häusern



© alle Rechte vorbehalten

Eintrag Gruppenhaus.de checken

✓Haussuchende kommen an Gruppenhaus.de nicht vorbei, auch 
wenn sie bei Google gar nicht gezielt danach suchen!
✓Daher Eintrag richtig gut machen:

• Bilder, Bilder, Bilder
• Preise aktuell?
• Freizeitmöglichkeiten?
• Geeignet für alle Gruppen?
• U.v.m.
• =>> die Gästebrille aufsetzen!



© alle Rechte vorbehalten

Auch in Alternativ-Portalen listen lassen



© alle Rechte vorbehalten

ONLINE GEFUNDEN WERDEN
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9. Newsletter
Bestandskunden erneut gewinnen



© alle Rechte vorbehalten

Newsletter an Bestandskontakte

✓ Bis zu 80% der Umsätze durch E-Mails möglich

✓ Shops erreichen teils mit nur einem einzigen Mailing 5-stellige 
Umsätze

✓ Öffnungsraten E-Mails: Ø 26,9%, bei Freizeit / Touristik 32,6%

✓ Klickraten E-Mails:  Ø 3,3%, bei Freizeit / Touristik 3,5%

✓ Beispiel-Rechnung:
✓ 5.000 Gäste im Verteiler: 

✓ 32,6% = 1.630 Öffnungen

✓ 3,3% = 165 potenzielle Wiederholungsbucher

( )
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